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Avant propos

L’économie: une, discipline fascinante

L’économie a toujours été une discipline fascinante, mais on chercherait en vain dans
son histoire une période qui puisse rivaliser avec la ndtre. 1l suffit de citer quelques
grandes questions économiques d’aujourd’hui pour s’en convaincre:

- la fin du XXc siecle et le début du XXI¢ ont vu la croissance du produit mondial
s’envoler, aux alentours de 5% par an en moyenne, un phénomene sans précé-
dent. Et ce résultat provient en grande partie des performances exceptionnelles de
quelques grands « pays émergents ». Ces exploits économiques sont d’autant plus
remarquables que, socialement, ils ont permis de faire sortir de I'extréme pauvreté
prés d’un milliard et demi d’étres humains,

- associée alarévolution de 'information et au développement de I’économie numé-
rique, la mondialisation a été a 'origine de bouleversements considérables, tant
dans la production des biens et des services que dans leur distribution,

- la construction européenne, en dépit de ses interrogations et de ses faux rythmes,
poursuit la route qu’elle s’est tracée. Le développement du marché unique et la
création de ’euro, sont autant d’événements originaux, dont ’ampleur est source
a la fois de satisfaction et de craintes, mais qui suscitent toujours des réflexions et
des analyses de grande qualité,

- on pourrait parler de méme des déficits budgétaires et des taux d’endettement
sans précédents en temps de paix auxquels sont confrontés de nombreux pays
développés, ou encore des menaces qui pésent sur I’équilibre financier des retraites,
insuffisamment provisionnées, ou sur celui de ’assurance santé, dans des pays ot
la part des personnes 4gées s’accroit fortement.

Comme on le voit, les défis a surmonter dans les années & venir sont considérables et
plus le temps passe, plus les grands outils de I’économie vont devenir irremplagables,
y compris quand se produisent des événements d’une gravité exceptionnelle comme
la crise économique et financiére de 2008-2010 (que I'on appellera par la suite, pour
simplifier, la crise de 2008-2010). Les économistes ont en effet accompli des progrés
remarquables dans la compréhension des processus de décision des individus, des
ménages et des entreprises, qu’il s’agisse de savoir ce que I’on doit acheter et vendre, ce
que ’on doit épargner et comment il convient d’investir son épargne. Tous ces progres
ont modifié la fagon dont les Etats congoivent leurs politiques économiques, que leurs
objectifs soient de protéger I’environnement, de promouvoir I’éducation ou de prendre
en compte les effets de 'innovation.
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Plus que jamais, les étudiants doivent assimiler en profondeur les outils qui leur per-
mettront d’étre plus pertinents, afin que leurs décisions, personnelles, professionnelles
ou citoyennes soient a la hauteur des défis a relever. Méme un concept aussi simple que
celui d’arbitrage constitue un outil indispensable, toujours stimulant pour la réflexion
des personnes auxquelles on enseigne (étudiants ou simple lecteur).

Points forts de la nouvelle édition

La préparation de cette nouvelle édition nous a donné ’occasion d’améliorer le livre sur
plusieurs points essentiels. Nous continuons certes a nous appuyer sur les cinq idées
clés de I’économie moderne: les arbitrages, les incitations, les échanges, la formation
et la distribution. Cependant, la recherche économique voit naitre continuellement
de nouveaux développements, que nous devons transmettre aux étudiants, y compris
dans un cours introductif.

L’un des principaux points forts reconnus a ce manuel est d’offrir aux étudiants
un panorama large et de qualité sur des disciplines en plein développement comme
I’économie de I’information ou la nouvelle économie comportementale. Nous avons
procédé a plusieurs changements dans I’organisation du livre. Les enseignants
bénéficieront ainsi d’une liberté encore plus grande pour définir la structure de
leurs cours.

Les «Principes d’économie moderne », comme la version américaine originelle, ont
connu des leur premiere édition un succes qui ne s’est jamais démenti et témoigne du
caractere exceptionnel de ce manuel, devenu un classique dans les universités et grandes
écoles du monde francophone. Cette 4*™ édition francaise, coécrite par Joseph Stiglitz,
Jean-Dominique Lafay et Carl Walsh, reprend la tradition des éditions précédentes,
en s’achevant sur un chapitre consacré a 'intégration européenne, propre a I’édition
francaise.

La mise a jour a été I'un des mots d’ordre de cette édition. Il faut dire qu’entre
2007, date de parution de I’édition frangaise précédente, et aujourd’hui (2014),
I’actualité économique a été particulierement riche en événements, - la crise éco-
nomique et financiere de 2008-2010 n’étant pas la moindre. Déclenchée par des
problémes financiers, cette crise s’est transformée en une récession économique
mondiale sévére - la plus brutale et la plus intense depuis la Grande Dépression de
1929. Il est intéressant de constater que les différents pays n’en sont pas tous sortis
de la méme maniére. Les pays émergents, par exemple, ont connu un ralentissement
d’une ampleur a peu pres égale a celle des pays développés mais, comme leurs taux
de croissance étaient beaucoup plus élevés, ils sont tombés nettement moins bas.
De méme, on peut estimer que la crise, qui s’est plutdt rapidement terminée aux
Etats-Unis, continue a frapper plusieurs grands pays européens si I’on met a part
I’ Allemagne (méme si elle n’en est pas sortie totalement indemne). Le livre a aussi
été réorganisé, en déplacant certains paragraphes et méme un chapitre entier (le
chapitre 6 sur la décision d’investir) et en créant de nouvelles sections a I’intérieur
de plusieurs chapitres.

Grace a cette actualisation en profondeur et & un effort important «d’européani-
sation », les enseignants disposeront d’un manuel en connexion plus étroite avec les
faits et nous espérons que tous leurs étudiants en tireront un bénéfice pédagogique
accru.



AVANT PROPOS

On ne devient pas économiste en lisant quelques médias,
méme spécialisés

Contrairement a ce que beaucoup s’imaginent, notamment dans les milieux politiques,
on ne devient pas économiste en lisant régulierement quelques médias spécialisés, une
poignée de brochures du type «I’économie mais c’est trés simple », plus quelques livres
alignant des pages d’équations compliquées. A la rigueur, cela peut étre pour certains
un préalable nécessaire, mais il est loin d’étre suffisant. Et c’est 1a que ce manuel prend
toute sa valeur.

L’enseignement de la science économique de base a eu beaucoup de mal a trou-
ver sa voie, surtout dans le monde francophone, pris en étau entre la tentation des
approximations a la mode (sans parler des biais idéologiques) et celle d’un forma-
lisme extréme, censé étre un gage de compétence mais qui rappelle parfois la pensée
scolastique finissante.

Ces hésitations ont beaucoup nui a la discipline, en rendant son enseignement
moins attrayant, plus abstrait, moins structuré (au profit d’explications médiatiques
ad hoc) et plus conventionnel - replié faute de mieux sur les vieux « passages obligés ».
Le résultat en a été une baisse de I'intérét des étudiants pour les études d’économie
depuis quelques années, souvent au profit de disciplines connexes, alors méme que
les questions économiques retenaient de plus en plus ’attention des responsables
politiques, de la «société civile» et des médias.

Face a tous ces problemes, les Principes d’économie moderne apportent des
réponses novatrices. Le lecteur y assimilera les modes de raisonnement des éco-
nomistes modernes, sans avoir a franchir au préalable ces barriéres a I’entrée que
constituent certaines formalisations de la recherche économique de pointe. Les
étudiants, pour leur part, constateront, apres avoir étudié les différents chapitres,
qu’ils sont devenus de force a parler utilement de la théorie de I’information, des
incitations, de la concurrence imparfaite, des innovations, de I’économie compor-
tementale, de la crédibilité et de la cohérence temporelle, du salaire d’efficience, et
de bien d’autres sujets. Les illustrations pratiques, les résumés, les exercices seront
autant d’outils qui les aideront a mieux assimiler les phénomenes et les mécanismes
essentiels et a évaluer a chaque étape I’avancement de leurs connaissances. Encore
plus que la précédente, cette nouvelle édition constitue un outil d’apprentissage
exceptionnel.

Hommage a I'équipe qui a contribué a la réalisation de ce travail

Avant de terminer cet avant-propos, nous tenons a rendre hommage a toute I’équipe
qui a contribué a la réalisation de cette nouvelle édition des Principes. Dominique de
Raedt et Mireille Raskin, des Editions De Boeck, ont su donner les impulsions et les
conseils nécessaires pour que ce travail arrive a son terme. Nous tenons a souligner
I’excellent travail accompli par Charles Bonati, docteur en économie de I’ Université
de Paris Panthéon-Sorbonne, qui a su trouver, grace a son expérience statistique,
pratiquement toutes les données nécessaires pour actualiser les figures et les tableaux.
Franck Jovanovic, Professeur a I’Université du Québec a Montréal, nous a fait plu-
sieurs suggestions techniques tres pertinentes, dont nous le remercions vivement.
Les traductrices des éditions antérieures, Florence Dufour et Frangoise Nougués, ont

X
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apporté leur concours éclairé pour la relecture des épreuves de la présente édition.
Nous avons enfin une trés amicale pensée pour Jean Brouillard, qui a été al’origine
de ce projet d’ouvrage au tournant du siecle. Ce fut le début d’une longue aventure
qui, quinze ans apres, est toujours pleine de vie et d’enthousiasme.

Jean-Dominique Lafay



Présentation
de I'édition francaise

Organisation du texte

Le texte est organisé de telle sorte qu’il s’adresse a un large public, étudiant comme
enseignant. Concernant les étudiants, nous utilisons tout au long du livre les cinq idées
clés d’arbitrage, d’incitations, d’échange, d’information et de distribution, dans les
chapitres consacrés tant aux questions microéconomiques que macroéconomiques.
Ces concepts sont reliés a un noyau dur de principes fondamentaux, qui servent de
points de repére pour la quasi-totalité des problémes traités. Dans un premier temps
il s’agit de donner des bases solides a ces idées clés, mais nous ne nous sommes pas
arrétés la. Nous avons voulu nous assurer que les étudiants étaient capables d’assimiler
les apports exceptionnels du modeéle économique de base en concurrence parfaite mais
aussi d’en comprendre les limites. De la sorte, ils seront en mesure de mieux apprécier
ce qu’apporte la théorie économique moderne a I’étude de la concurrence imparfaite,
de Pinformation, de la croissance et des fluctuations économiques. Nous montrons
comment ces outils permettent d’appréhender plusieurs phénomeénes que I’économie
classique est incapable d’expliquer. En immergeant les étudiants dans I’économie
moderne - qui va de I’économie de 'information et de I'innovation a ’économie
comportementale — ils peuvent pleinement apprécier toute la richesse de la discipline
et avoir un regard analytique plus pertinent sur le monde qui les entoure.

Cet ouvrage étudie en profondeur les sujets traditionnels de I’analyse économique tout
en laissant aux enseignants toute latitude de I’adapter a leurs besoins personnels. Les
outils de base servant a étudier les marchés de concurrence et’économie de plein emploi
sont traités en premier, que le cadre soit microéconomique ou macroéconomique. Les
sections suivantes concernent les marchés imparfaits et les fluctuations, avec un chapitre
introductif pour en présenter une vue d’ensemble. Les étudiants auront ainsi une pre-
miére idée des grandes institutions concernées et des thémes qui seront examinés plus
en détail dans les chapitres ultérieurs. Une telle organisation permet a un enseignant
qui ne souhaite pas passer trop de temps sur une question particuliére, I'information
imparfaite par exemple, de donner malgré tout a ses étudiants un apercu du sujet et
des enseignements que les économistes ont tiré de son étude. Enfin, toutes les sections,
microéconomiques comme macroéconomiques, se terminent par des chapitres consa-
crés a de grandes questions. L’ensemble peut ainsi s’adapter facilement a la structure de
plusieurs enseignements et aux lectures recommandées par les enseignants. On notera
enfin que les questions concernant I’économie internationale, I’économie du dévelop-
pement et intégration européenne sont traitées dans la section macroéconomique
d’une fagon nouvelle et plus approfondie.
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Outils pédagogiques

Ce livre comprend un ensemble d’outils pédagogiques qui aideront les étudiants
a mieux maitriser les principes de base de I’économie et & mieux retenir les idées
développées.

Encadrés qui mettent en relief les principaux aspects de I'économie
numérique issue de la révolution de l'information et de I'Internet.

Amazon, Facebook, Google, Microsoft et les sites de poker en ligne ou de rencontre sont
autant de manifestations de cette économie numérique qui est en train de bouleverser
nos fagons de vivre, de travailler, de faire des courses, de voyager et de se divertir. Méme
si les principes fondamentaux de I’économie restent les mémes, la fagon dont ils sont
utilisés est en train de changer de fagon accélérée. Cette quatrieme édition des Principes
d’économie moderne tient naturellement compte de cet état de fait.

ILLUSTRATION ECONOMIE NUMERIQUE Encadrés qui

# mettent en relief un aspect spécifique des développements relatifs
al’économie numérique.

SITESINTERNET Encadrés qui proposent des liens utiles avec
o des ressources Internet ou des pages personnelles.

Autres encadrés aidant les étudiants a mieux comprendre

RAISONNER EN ECONOMISTE Encadrés permettant de
ﬂ mieux assimiler les idées clés développées tout aulong de’ouvrage:
arbitrages, incitations, échange, information, distribution.

PERSPECTIVES INTERNATIONALES Encadrés présentant
@ des applications concernant des sujets d’ordre international.

I EXEMPLE TYPE Encadrés intégrés dans le corps du texte qui
mettent en relief, dans chaque chapitre, des applications a des
situations réelles.

IDEES CLES concernant...  Paragraphes mettant en relief les principaux aspects
de themes particulierement importants spécifiques ou
plus délicats a comprendre.

EN BREF Court résumé de points clés développés dans le texte.



Présentation
des compléments

1. Compléments accessibles aux étudiants

Les compléments associés aux Principes d’économie moderne de Stiglitz-Lafay-Walsh
ont été congus pour offrir une expérience d’apprentissage interactive. Avec ces complé-
ments, les étudiants sont actifs: ils interagissent avec le contenu du manuel, visualisent
les effets concrets de certains événements, approfondissent les concepts importants,
completent les connaissances, reconstruisent par eux-mémes des concepts économiques
et leur utilisation.

Les compléments précisent, détaillent et approfondissent les sections et les notions
importantes des chapitres pour conduire les étudiants a s’approprier par eux-mémes
les connaissances. Ils incluent des documents additionnels, des animations, et des
explications supplémentaires a celles comprises dans le manuel. Ils incluent des ques-
tions/réponses pour permettre aux étudiants de s’assurer par eux-mémes de la maitrise
des notions, définitions et concepts importants. Ils comprennent également un grand
nombre de graphiques, figures et tableaux en complément de ceux du manuel. Les com-
pléments ont aussi été congus pour inciter les étudiants a développer leur esprit critique
lorsqu’ils lisent un ouvrage et a faire des liens entre leurs lectures et leurs connaissances
préalablement acquises.

Des outils interactifs et innovants

Les compléments associés aux Principes d’économie moderne de Stiglitz-Lafay-Walsh
offrent plusieurs outils interactifs et innovants.

Des animations avec voix off

Les compléments comptent des animations avec voix off qui permettent de suivre
visuellement la maniere dont certains graphiques ou figures du manuel sont construits
tout en écoutant les commentaires.
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Ils permettent d’approfondir certaines affirmations ou concepts du manuel diffici-
lement accessibles au premier abord.
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Par ailleurs, certaines animations ont été scénarisées pour familiariser les étudiants
avec les raisonnements théoriques sous-jacents utilisés dans les outils de simulation
interactifs.

Des simulations

Des simulations permettent aux étudiants d’analyser par eux-mémes les conséquences
d’un choc macroéconomique.

Simulateur du multiplicateur des dépenses publiues &n sconomis fermés
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PRESENTATION DES COMPLEMENTS

Vidéos

Certaines démonstrations sont faites a ’'aide de vidéos afin d’aider les étudiants a les
assimiler.
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Un apprentissage facilité

Les compléments associés aux Principes d’économie moderne de Stiglitz-Lafay-Walsh
facilitent I’acquisition des connaissances en associant les trois systémes de perception
actifs dans tout apprentissage : le visuel, I’auditif et le kinesthésique.

Les animations avec voix off font appel au systeme de perception visuel et auditif
des étudiants. Les simulations permettent aux étudiants de mettre en ceuvre leurs
connaissances en faisant appel au systéme de perception kinesthésique des étudiants.

De la méme manieére, tout au long de 'analyse guidée, ’attention des étudiants est
sollicitée par des questions sur les concepts théoriques immédiatement abordés dont
la réponse est directement accessible.

2, Compléments réservés aux enseignants
Les enseignants peuvent disposer du corrigé en anglais des problemes de fin de chapitre.

Pour ce faire, il vous suffit d’en faire la demande en complétant le formulaire sur
noto.deboeck.com



Structures de cours possibles

Les possibilités d’utiliser ce manuel de fagon modulable ont été encore élargies dans cette
édition. La partie IV, Questions de politique économique, et la partie IX, Autres questions
macroéconomiques, contiennent des chapitres qui peuvent étre soit traités a la fin du
cours, si le temps le permet, soit intégrés dans les chapitres traitant des grands thémes
de la micro et de la macroéconomie. La partie VIII, L’économie mondiale, permet aux
enseignants de construire un cours introductif plus orienté vers les questions interna-
tionales (commerce international, questions financiéres internationales, économie du
développement). Enfin, le chapitre 40, L’intégration économique européenne, peut servir
de base a lui seul pour un bref cours d’initiation aux problémes européens.

Mais il est possible aussi de choisir entre les différents thémes et de construire un
cours dont la structure soit plus traditionnelle. Les suggestions qui suivent, parce qu’elles
ne représentent qu’une faible partie des options envisageables, illustrent bien la grande
flexibilité de cette quatriéme édition francaise.



XX STRUCTURES DE COURS POSSIBLES

Suggestion pour un cours d’un semestre en microéconomie et macroéconomie

Chapitre Titre

1 La science économique moderne

2 Raisonner en économiste

3 Demande, offre et prix

4 L’utilisation des concepts d’offre et de demande
5 Les décisions de consommation

7 Les colts de I'entreprise

8 L’entreprise en concurrence

9 Le marché du travail

10 Le marché du capital

1 L'efficacité des marchés concurrentiels

12 Introduction aux marchés imparfaits

13 Monopole, concurrence monopolistique et oligopole

14 Les politiques publiques en matiére de concurrence

22 Analyse macroéconomique et perspectives économiques
23 Les mesures du produit et du chdmage

24 Cout de la vie et inflation

25 Le modeéle de plein emploi

26 Les finances publiques en plein emploi

27 Economie ouverte et équilibre de plein emploi

28 Croissance et productivité

29 Monnaie, prix et Banque centrale

30 Introduction a I'analyse des fluctuations macroéconomiques
32 Demande globale et inflation

33 Les banques centrales et les taux d'intérét

34 Le role de la politique macroéconomique

Suggestion pour un cours bref en microéconomie et macroéconomie

Chapitre Titre

1 La science économique moderne

2 Raisonner en économiste

3 Demande, offre et prix

4 L'utilisation des concepts d’offre et de demande
5 Les décisions de consommation

7 Les colts de I'entreprise

8 L’entreprise en concurrence

9 Le marché du travail

10 Le marché du capital

1 L'efficacité des marchés concurrentiels

12 Introduction aux marchés imparfaits

22 Analyse macroéconomique et perspectives économiques
23 Les mesures du produit et du chomage

24 CoUt de la vie et inflation

25 Le modéle de plein emploi

26 Les finances publiques en plein emploi

27 Economie ouverte et équilibre de plein emploi

28 Croissance et productivité

29 Monnaie, prix et Banque centrale

30 Introduction a I'analyse des fluctuations macroéconomiques
32 Demande globale et inflation

33 Les banques centrales et les taux d'intérét




STRUCTURES DE COURS POSSIBLES

XX

Suggestion pour un cours d’'un semestre en microéconomie

Chapitre

VoOoNOULTLE WN =

Titre

La science économique moderne

Raisonner en économiste

Demande, offre et prix

L'utilisation des concepts d’offre et de demande
Les décisions de consommation

La décision d’investir

Les colts de I'entreprise

L’entreprise en concurrence

Le marché du travail

Le marché du capital

L'efficacité des marchés concurrentiels

Introduction aux marchés imparfaits

Monopole, concurrence monopolistique et oligopole
Les politiques publiques en matiere de concurrence
Les comportements stratégiques

Information imparfaite sur le marché des biens
Imperfections sur le marché du travail

Le secteur public

Economie de I'environnement

Echanges internationaux et politiques commerciales
Les changements technologiques

Suggestion pour un cours bref en microéconomie

Chapitre

Titre

La science économique moderne

Raisonner en économiste

Demande, offre et prix

L'utilisation des concepts d’offre et de demande
Les décisions de consommation

Les colts de I'entreprise

L’entreprise en concurrence

Le marché du travail

Le marché du capital

L'efficacité des marchés concurrentiels
Introduction aux marchés imparfaits

Monopole, concurrence monopolistique et oligopole
Les politiques publiques en matiere de concurrence
Le secteur public




XXIV STRUCTURES DE COURS POSSIBLES

Suggestion pour un cours d’un semestre en macroéconomie

Chapitre Titre

22 Analyse macroéconomique et perspectives économiques
Présentation des points fondamentaux de la macroéconomie

23 Les mesures du produit et du chémage

24 Cout de la vie et inflation

25 Le modéle de plein emploi

26 Les finances publiques en plein emploi

27 Economie ouverte et équilibre de plein emploi

28 Croissance et productivité

29 Monnaie, prix et Banque centrale

30 Introduction a I'analyse des fluctuations macroéconomiques
31 Dépenses globales et revenu national

32 Demande globale et inflation

33 Les banques centrales et les taux d’intérét

34 Le role de la politique macroéconomique

Plus I'un ou plusieurs des cours suivants :

35 Le systeme financier international

36 La politique économique en économie ouverte

37 Economie du développement et de la transition
38 Inflation et chomage

39 Les grands débats de politique macroéconomique
40 L’intégration économique européenne

Suggestion pour un cours bref en macroéconomie

Chapitre Titre

22 Analyse macroéconomique et perspectives économiques
Présentation des points fondamentaux de la macroéconomie

23 Les mesures du produit et du chdmage

24 CoUt de la vie et inflation

25 Le modéle de plein emploi

26 Les finances publiques en plein emploi

27 Economie ouverte et équilibre de plein emploi

28 Croissance et productivité

29 Monnaie, prix et Banque centrale

30 Introduction a I'analyse des fluctuations macroéconomiques
31 Dépenses globales et revenu national

32 Demande globale et inflation

33 Les banques centrales et les taux d'intérét

34 Le role de la politique macroéconomique
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Introduction

1 La science économique moderne

2 Raisonner en économiste







La science économique

SUJETS ETUDIES

moderne

1 La science économique : définitions et concepts clés.

2 Ce qu’est un marché. Les principaux marchés de I’économie.

3 Pourquoil’économie est une science et pourquoi les économistes sont si souvent

en désaccord.

Depuis les années 1990, I’économie mondiale a
connu des bouleversements considérables, tant
dans son fonctionnement conjoncturel que dans son
organisation structurelle.

La crise financiére et économique qui a débuté
aux Etats-Unis en 2007 et qui s’est transmise a la
planete entiére s’est retrouvée au centre de I’actualité
au cours des six derniéres années. Il faut dire que
ce dysfonctionnement conjoncturel de I’économie
mondiale, d’une ampleur et d’une durée extrémes,
rappelle inévitablement la Grande crise de 1929. La
chute a été d’autant plus mal ressentie qu’elle est
arrivée aprés cinq années d’une croissance mon-
diale sans précédent (prés de 5% par an). Ceux qui
pensaient que, depuis la Seconde Guerre mondiale,

les Etats étaient parvenus a contrler les cycles éco-
nomiques grice a des politiques publiques adaptées
ont dii sérieusement réviser leurs positions.

C’est surtout la vitesse de transmission des
problemes d’un pays a I’autre qui a surpris, ainsi
que la lenteur et ’'impuissance des institutions
publiques nationales et internationales. Comme
si, face & une mondialisation économique accé-
lérée, les institutions politiques censées prévenir
et controler les trop forts dérapages cycliques de
I’économie n’avaient pas été capables de suivre le
rythme qui leur était imposé. Quoi qu’il en soit,
la difficile épreuve économique que le monde
vient de subir - et dont I’Europe semble avoir
plus de mal a sortir que les autres - est une source
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de réflexion a la fois nécessaire et fascinante pour
tous les économistes.

e La focalisation sur la «crise» ne doit pas faire
oublier une autre caractéristique majeure de
I’économie mondiale. Cette derniere a en effet
connu de profondes modifications structurelles
qui se sont opérées au cours des trente derniéres
années. Les entreprises ne produisent plus de la
méme maniére ni aux mémes endroits (beaucoup se
sont «délocalisées»). Les modes de distribution des
biens et services ont considérablement changé et de
nombreux produits nouveaux sont apparus.

Pour une large part, ces modifications structurelles
résultent directement de ’apparition de technologies
a la fois innovantes et performantes.

Tout comme la révolution industrielle des XVIII®
et XIX¢siécles a transformé 1’économie agricole de
la Grande-Bretagne en économie industrielle (avant
de se propager dans d’autres pays), la «révolution
de ’information» que nous vivons actuellement
change radicalement tout un ensemble d’actes de la
vie courante. Parallélement, le secteur des technolo-
gies de I'information prend une place grandissante
dansles économies des pays industrialisés. Depuis les
années 1990, Microsoft, le producteur des systémes
d’exploitation Windows ainsi qu’Intel, le plus grand
constructeur mondial de microprocesseurs (piece
centrale des ordinateurs), figurent parmi plus grandes
entreprises américaines, comme en témoigne le fait
qu’elles soient retenues dans le calcul du Dow Jones
des valeurs industrielles (c’est-a-dire de I’indice
le plus célebre des cours sur les marchés boursiers
américains).

Certes, la breve crise financiére de 2000-2001,
qui a concerné presque uniquement le secteur des
nouvelles technologies, avait déja un peu refroidi
- au moins temporairement - I'enthousiasme des
investisseurs. Malgré cela, méme pendant la crise
financiére et économique de 2008-2010, les pion-
niers de I’économie numérique ont continué sur
leur lancée. Une société comme Google, premier
site mondial de recherche sur Internet, a connu par
exemple une progression de prés de 50% de son
cours de bourse. Début 2013, cette société atteignait
une valeur boursiére de 260 milliards de dollars, en
réponse a un chiffre d’affaires annoncé de 38 mil-
liards de dollars pour 2012 et un bénéfice net de
8 milliards de dollars.

INTRODUCTION

Les succes du nouveau secteur de 1’économie
numérique ne doit pas faire oublier «I’ancienne
économie». Elle aussi a fait preuve de dynamisme,
comme le prouve la liste des 500 plus grandes
entreprises américaines publiée chaque année par
le magazine Fortune. Parmi les vingt premieres,
le secteur de la finance arrive en téte a égalité avec
celui des technologies de I’'information et de la com-
munication (5 entreprises citées dans chaque cas).
Mais 'industrie pétroliére (4 citations) et’industrie
automobile (3 citations) arrivent immédiatement
apres. De plus, les cinq premiéres places du clas-
sement Fortune 500 sont occupées uniquement
par des entreprises de 1’économie traditionnelle
(Exxon Mobil, Wal-Mart, Chevron, ConocoPhillips
et General Motors).

Dans la pratique, loin d’étre en concurrence,
I’ancienne et la nouvelle économie vivent en bonne
harmonie. Les technologies de I'information et de
la communication n’ont pas seulement fait émer-
ger quelques grandes entreprises de logiciels ou de
I'Internet. Elles ont aussi modifié les méthodes de
production des entreprises des secteurs traditionnels,
leur fagon de commercer ainsi que le comportement
de leurs clients. Les chaines de montage et leurs
robots informatiques n’ont maintenant plus grand-
chose a voir avec les chaines d’antan. Les sols tachés
de graisse des anciens garages ont laissé la place a
des espaces propres et silencieux, ou les pannes des
automobiles sont diagnostiquées par ordinateur.
La facon d’acheter a aussi beaucoup évolué. Qu’il
s’agisse d’acquérir une voiture, un livre ou un DVD,
de louer une chambre d’hétel, de réserver un billet
d’avion, de payer ses impdts ou méme de poser sa
candidature a un concours par Internet, les relations
des individus entre eux, avec les entreprises et avec
les administrations publiques ont profondément
changé. Dans le domaine de ’apprentissage et de
I’enseignement, I'impact des nouvelles technologies
a été trés important et il le deviendra de plus en plus.
Un manuel comme celui que vous lisez dispose de
plusieurs sites Web, ot les étudiants peuvent obtenir
de l'aide (en francais ou en anglais), effectuer des
exercices et trouver des informations sur les derniers
événements économiques et les débats de politique
économique’.

' http://wwnorton.com/college/econ/stec4/economics/welcome.

asp (= pour I’édition américaine)
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Face a des modifications aussi importantes, que
nous apporte ’étude de I’économie? Apres tout, il
s’agit d’une discipline qui fait souvent référence a
Adam Smith, professeur d’économie écossais qui
vivait ala fin du XVII® siécle. Son livre célebre, intitulé
The Wealth of Nations («La Richesse des nations») a
été publié en 1776, a une époque ot I’économie était
encore trés largement agricole. Certains ne manque-
ront pas de penser que les idées qui permettaient de
comprendre comment se détermine le prix du blé,
par exemple, sont de peu d’utilité pour expliquer le
fonctionnement de I’économie moderne.

En réalité, c’est le contraire qui est vrai: les
principes de base établis a cette période nous four-
nissent encore des instruments essentiels pour
comprendre ’économie mondialisée dans laquelle
nous vivons. Comme le disent Carl Shapiro et Hal
Varian, de I’Université de Californie a Berkeley,
«la technologie change, mais pas les lois de I’éco-
nomie!»*. Depuis Adam Smith, les biens produits
ainsi que la fagon de les produire et de les échanger
ont certes énormément changé. Mais les lois qui ont
permis d’expliquer les fluctuations des prix agricoles
au XVIII* siecle servent toujours a expliquer le fonc-
tionnement de I’économie a I’orée du XXI° siecle.
Les principes de I’économie de Smith, sur lesquels se
sont appuyées des générations d’économistes, sont
encore des guides précieux pour ceux qui veulent
comprendre I’économie moderne.

Au cours des deux siecles qui se sont écoulés
depuis cette période, les économistes ont certes
raffiné et multiplié les outils permettant de com-
prendre les comportements économiques et étendu
leur champ d’application de plusieurs maniéres. En
tenant compte du rdle de I'information et du chan-
gement technologique, ils sont maintenant capables
d’apporter de meilleures explications qu’il y a seu-
lement 20 ans dans de multiples domaines, qui vont
des méthodes de commercialisation des automobiles
a la fagon de produire de nouvelles idées.

Mais quels sont ces principes? Quel est le champ
d’étude des économistes ? Et que peut-on apprendre
de spécifique en adoptant un point de vue écono-
mique? En quoi I’économie peut-elle nous aider
a comprendre pourquoi le saumon sauvage est en
voie d’extinction et non le mouton, pourquoi les

2

Carl Shapiro et Hal R. Varian, Information Rules, Cambridge:
Harvard Business School Press, 1999, p. 2.

CHAPITRE 1 5

entreprises industrielles font de la publicité et non
les producteurs de blé, pourquoi les pays qui ont
recours au systeme de marché font mieux que ceux
qui s’appuient sur la planification ou pourquoi il
n’est pas souhaitable de laisser une entreprise unique
dominer un marché?

Les changements de I’économie actuelle sont tres
sensibles dans le commerce électronique, lequel
connait actuellement une expansion marquée. En
2012, on comptait en Europe 550 mille entreprises
en ligne, 529 millions d’internautes, 3, 5 milliards de
colis envoyés et 250 millions d’acheteurs en ligne (qui
dépensent plus de 1200 euros par an en moyenne).
Cette méme année, le chiffre d’affaires du commerce
électronique en Europe, avec 312 milliards d’euros de
chiffre d’affaires (et 19 % de plus en un an) a méme
dépassé celui des Etats-Unis. Par pays, le Royaume-
Uni arrive en téte des pays européens (96 milliards
d’euros) suivi par I’ Allemagne (50 milliards d’euros)
et par la France (45 milliards d’euros)®.

Sur toutes les questions clés que posent 'industrie
informatique et I’Internet, ’analyse économique
apporte un éclairage précieux. Cela concerne:

e le piratage en ligne, avec la bataille juridique
opposant les éditeurs de musique et de films (soucieux
de mieux faire respecter les droits de propriété
des auteurs et des éditeurs) aux consommateurs,
partisans d’un partage libre des fichiers.

e les avantages et les inconvénients de la trés forte
concurrence qui s’est établie entre les entreprises du
secteur, a coup de baisses de prix et d’innovations
en cascade.

e les conséquences d’un accés généralisé et a
faible coiit a des marchés mondialisés, souvent
positives pour les consommateurs, mais parfois
trés négatives pour les producteurs locaux ou les
gouvernements (fuites de capitaux, délocalisations
d’entreprises, difficultés de collecter les taxes dues
a I'importation pour les commandes effectuées sur
des sites étrangers, etc.).

e le devenir des instruments de paiement en ligne
et les conséquences prévisibles de la guerre qui
s’annonce entre PayPal (filiale d’eBay, leader des
paiements en ligne et dont le chiffre d’affaires dépasse

*  Source: Ecommerce Europe (2013) B2C Rapport Ecommerce

Europe. www.ecommerce-europe.eu.
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largement le milliard de dollars par trimestre) et des
concurrents potentiels tels que que Google, Facebook,
Visa ou Amazon. Ces entreprises, ainsi qu’un groupe
de start-up, regardent en effet avec de plus en plus
d’insistance en direction d’un marché en plein essor
et quia généré en 2012 231 milliards de dollars sur le
seul espace américain.

La presse s’intéresse souvent aux questions
économiques et les quatre exemples précédents
montrent que les sujets abordés concernent des
domaines clés de I’analyse économique: le réle des
incitations et de 'information, la mondialisation et
les échanges, la concurrence et la réglementation
publique, les cotts et les décisions commerciales
des entreprises. L’étude de la science économique
permet de mieux apprécier la portée des articles éco-

INTRODUCTION

SITES INTERNET
\; OU EN EST L’'ECONOMIE NUMERIQUE

Depuis 1998, le Département américain du
Commerce publie un rapport annuel sur I'écono-
mie numérique. Le dernier rapport est disponible

en ligne a I'adresse suivante: www.esa.doc.gov/
reports. Pour I'Europe, on consultera le rapport
annuel Europe B2C Ecommerce Report 2013 (www.

ecommerce-europe.eu)

nomiques que I’on peut lire dans la presse, de mieux
appréhender le monde de I’entreprise et d’acquérir
de nouvelles connaissances sur ’environnement
économique général, celui auquel chacun de nous
est confronté chaque jour.

Qu’est-ce que la science économique?

Comme on a pu le constater, la presse accorde une
large place aux grandes questions économiques. Mais
qu’est-ce que la science économique ? Le moment est
venu d’en donner une définition. La science écono-
mique étudie comment les individus, les entreprises,
les pouvoirs publics et d’autres organisations sociales
font des choix, et comment ces choix déterminent la
facon dont sont utilisées les ressources de la société.
Pourquoi les Américains ont-ils acheté des
automobiles de plus petite taille et a faible consom-
mation dans les années 1970 et des véhicules SUV
et 4 x4 pendant les années 1990? Comment se
détermine le nombre de personnes travaillant dans
le domaine de la santé ou dans le secteur informa-
tique? Pourquoi I’écart de revenu entre les riches
et les pauvres a-t-il augmenté au cours des années
19807 Pour comprendre comment les individus font
des choix et les conséquences de ces choix sur les
ressources de la société, on examinera cinq concepts
dont le role est central en économie: les arbitrages
(trade-offs), les incitations, I’échange, I'information
et la distribution.
1 Toutchoiximplique des arbitrages — dépenser plus

pour une chose implique d’avoir moins a dépenser
pour une autre. Consacrer plus de temps a étudier

I’économie laisse moins de temps pour étudier la
physique.

2 Lorsqu’ils font des choix, les individus répondent
a des incitations. Sile prix des lecteurs MP3 Sony
baisse par rapport a celui des iPod, on est plus
incité a acheter un lecteur Sony. Si les salaires
des ingénieurs augmentent par rapport au salaire
moyen des titulaires d’'un master de gestion, les
étudiants seront plus incités a faire des études
d’ingénieur que des études de gestion.

3 Quand on fait des échanges avec une autre
personne, I’éventail des choix possibles pour
chacune d’elles s’élargit.

4 Pour effectuer des choix judicieux, il est nécessaire
de disposer d’information et de bien s’en servir.

5 Enfin, les choix que nous faisons - concernant par
exemple la durée des études, la profession a exercer
ou les biens et services a acheter — déterminent la
distribution de la richesse et du revenu dans la
société.

Les cinq concepts précédents (arbitrages, inci-
tations, échange, information et distribution)
permettent de définir les principales idées-forces
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de I'analyse économique. Ils servent également de
guide pour raisonner en économiste sur les grands
problémes et les grands thémes. Apprendre a «rai-
sonner en économiste » signifie apprendre a mettre
en lumiere les arbitrages et les incitations auxquels
on est confronté, apprendre a apprécier les consé-
quences des échanges, le role de I'information et les
effets sur la distribution des différents choix opérés.
Les nombreux encadrés « Raisonner en économiste »,
que 'on trouve tout au long de ce livre, sont 1a pour
rappeler 'importance de ces éléments clés et pour se
familiariser avec leur utilisation pratique.

Arbitrages

Chacun d’entre nous doit en permanence effectuer
des choix - les étudiants peuvent travailler a la
bibliothéque ou dans leur chambre, manger de
la pizza ou des sushis, poursuivre leurs études ou
travailler a plein temps.

Les sociétés doivent elles aussi faire des choix -
conserver des espaces verts plutét que d’autoriser
la construction de logements, produire des ordina-
teurs et importer des téléviseurs plutot que 'inverse,
baisser les impots plutot qu'augmenter les dépenses
publiques. Dans certains cas, les individus ou les Etats
font ces choix de fagon explicite. Vous pouvez ainsi
avoir a trancher entre I’étude de I’économie ou celle
d’une autre discipline. L’Etat décide chaque année
s’il doit baisser les imp6ts ou accroitre ses dépenses.
Dans d’autres cas, les choix résultent d’actions non
coordonnées de millions d’individus. Ni I’Etat, ni
aucun individu n’a décidé que les Etats-Unis impor-
teraient des automobiles japonaises ou exporteraient
du blé en Inde. Il n’en reste pas moins que les choix
font intervenir a chaque fois des arbitrages — obtenir
plus d’une chose implique d’en avoir moins d’une
autre. La rareté oblige a faire des arbitrages.

La rareté occupe une place centrale en économie;
C’est parce que les ressources sont rares que les choix
ont de 'importance. Chacun d’entre nous est obligé
de faire des choix en raison du montant limité de
son revenu. On ne peut pas s offrir tout ce que ’'on
souhaite. Si 'on dépense plus pour son logement,
on dispose de moins d’argent pour acheter des
vétements ou s offrir des loisirs. Avoir un toit ouvrant
quand on achete une nouvelle voiture peut signifier
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renoncer a des siéges en cuir afin de ne pas dépasser le
budget disponible. Mais le caractére limité du revenu
n’explique pas a lui seul pourquoi nous sommes
obligés de faire des arbitrages. Prenons le cas d’une
personne immensément riche, qui peut s’ offrir tout
ce qu’elle souhaite. On aurait tort de croire qu’il
n’existe pour elle aucune contrainte. En effet, le temps
est également une ressource et méme ’enfant d’un
milliardaire possédant tous les jouets du monde, y
compris les plus chers, doit choisir chaque jour ceux
avec lesquelsil vajouer. Des que’on fait intervenir le
temps, on se rend compte que la rareté est une réalité
a laquelle tout le monde est soumis.

Tous les économistes sont d’accord pour recon-
naitre le role déterminant de la rareté. Cette idée se
résume comme suit: il n’existe pas de repas gratuit
(«there is no free lunch»). Avoir plus d’une chose
implique de renoncer a une autre. Du fait de la rareté,
les arbitrages sont des réalités permanentes de la vie.

Incitations

C’est une chose de dire que nous sommes tous
confrontés a des arbitrages quand nous devons faire
des choix. C’en est une autre de comprendre com-
ment les individus et les entreprises effectuent ces
choix et comment ces choix peuvent changer selon
les circonstances économiques. Les entreprises vont-
elles par exemple décider d’accroitre ou de réduire le
montant de leur main-d’ceuvre quand de nouvelles
technologies apparaissent? Les individus vont-ils
acheter de nouveaux types d’automobiles quand le
prix de 'essence augmente?

Toute personne confrontée a un choix évalue les
avantages et les inconvénients des différentes options
envisageables. Quand vous devez décider du menu de
votre diner, vous pouvez comparer les avantages et les
inconvénients entre prendre une pizza surgelée dans
votre congélateur ou sortir pour acheter des sushis.
De méme, une entreprise évalue les avantages et les
inconvénients des différentes options en fonction
de leurs effets respectifs sur ses profits. Par exemple,
une chaine de restauration tiendra compte, pour
implanter un nouveau restaurant, des avantages et
desinconvénients de toutes les localisations possibles.
L’une d’elles sera mieux située, dans un quartier plus
fortuné, mais le loyer sera plus élevé. Une autre aura
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une localisation moins favorable avec un loyer plus
faible.

Quand des décideurs pondérent de fagon systéma-
tique les avantages et les inconvénients des options
envisageables, on peut prévoir leur réaction quand
les conditions économiques changent. Une hausse
du prix de I’essence accroit les cotts des déplace-
ments en automobile, mais le cotit d’utilisation d'une
automobile qui consomme peu augmente moins que
celui d’un véhicule de grand tourisme. Les ménages
qui veulent acheter une automobile vont étre incités
a choisir un modeéle qui consomme peu. Si une entre-
prise vend une part importante de ses produits sur
Internet, le poids accordé a la clientéle de proximité
sera plus faible. Elle sera donc moins incitée a payer
un loyer élevé pour une «bonne» localisation.

Les économistes étudient les choix en se focalisant
sur les incitations. Pour un économiste, les incitations
se définissent comme les avantages (y compris les
réductions de cott) qui font pencher un décideur en
faveur d’une option particuliére. Parmi les nombreux
facteurs qui peuvent influer sur les incitations, les prix
font partie des plus importants. Si le prix de 'essence
augmente, les individus sont incités a moins utiliser
leur automobile. Si le prix des lecteurs MP3 baisse, les
incitations a en acheter un sont plus fortes. Quand le
prix d’un bien augmente, les entreprises sont incitées a
en produire une plus grande quantité, afin d’accroitre
leurs profits. Quand un facteur utilisé pour la pro-
duction devient plus cher, le travail par exemple, les
entreprises sont incitées a rechercher de nouvelles
méthodes visant & économiser cette ressource. Les inci-
tations sont également influencées par les rendements
anticipés de différentes activités. Sila rémunération du
titulaire d’un master augmente par rapport a celle du
titulaire d’une licence, les étudiants seront plus incités
a poursuivre leurs études au-dela de la licence.

Quand les économistes étudient le comporte-
ment des individus ou celui des entreprises, ils
s’intéressent en priorité a leurs incitations. Ces
incitations sont parfois faciles a identifier. Si I’on
augmente le nombre des cours nécessaires pour
obtenir un master, les incitations des étudiants a aller
au-dela de la licence diminueront. Mais la situation
peut étre moins claire. Par exemple, des automo-
biles plus stires peuvent inciter leurs conducteurs
a conduire plus vite. Bien identifier les incitations
et les «désincitations» a agir dans un sens ou un
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autre est 'une des premiéres choses que doit faire
un économiste quand il veut comprendre les choix
d’un individu ou d’une entreprise.

Les décideurs réagissent aux incitations. Celles-ci
sont importantes pour comprendre les choix effectués.

Les arbitrages et les incitations
en pratique: le partage de musique
en ligne

On doit & Napster d’avoir introduit, en 1999, le
premier programme de partage de fichiers en ligne
permettant d’échanger des fichiers musicaux par
Internet. Cette pratique a été a ’origine de contro-
verses nourries, avec d’un coté 'industrie de I’édi-
tion musicale, qui considérait le partage de fichiers
musicaux comme une activité illégale et, de 'autre,
les sociétés qui produisaient le logiciel de partage de
fichiers et les millions d’amateurs de musique qui
refusaient de payer pour ce genre de service. Le débat
s’est assez rapidement élargi a 'industrie cinéma-
tographique, dans la mesure ot les films numérisés
devenaient tout aussi facilement partageables que les
fichiers musicaux. La bataille juridique entre MGM
et Grokster, un distributeur de logiciels permettant
le partage de fichiers en «peer-to-peer», a été portée
devant la Cour supréme des Etats-Unis en 2005.
Les incitations sont au coeur du procés intenté
au partage de fichiers. Les sociétés d’édition musi-
cale gagnent de 'argent en vendant des CD. Elles
détiennent, avec les artistes créateurs de musique, des
droits d’auteur qui les autorisent a faire payer ceux
qui utilisent leurs productions. Les livres (y compris
celui que vous lisez en ce moment), la musique, les
films sont des produits soumis a des droits d’auteur.
IIs ne peuvent étre distribués ou vendus sans Iauto-
risation du détenteur de ces droits. Le détenteur
d’un droit d’auteur (I’éditeur, I'auteur, Iartiste, le
compositeur) est autorisé a limiter ’accés a son pro-
duit et a exiger le paiement de royalties en échange
de son utilisation. Aussi longtemps que la musique
ne pouvait étre copiée que par duplication physique
d’une bande magnétique ou d’un CD, il était coliteux
de faire des copies illégales. L’industrie de 1’édition
musicale tolérait la gravure d’un CD s’il agissait de
I’écouter dans sa voiture ou de le donner a un ami,
sous réserve que ce partage reste relativement mineur.
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Dans les premiers temps, la facturation des connexions
Internet se faisait en général sur la base du temps
passé en ligne par l'utilisateur client. En 1997, I'un des
premiers fournisseurs d’acces internet, AOL (America
OnLine), décide de changer de politique tarifaire en
instaurant un forfait mensuel unique, avec un temps
de connexion illimité. Les serveurs d’AOL ont été
rapidement saturés et il est devenu pratiquement
impossible pour les clients de se connecter. La raison
en était simple: a partir du moment ou la connexion
n’était plus facturée au temps passé, de nombreux
clients sont restés connectés en permanence. Ce
faisant, ils ont saturé la capacité de connexion de

RAISONNER EN ECONOMISTE

L’avenement de la musique numérique a profondé-
ment changé les données du probléme. Le partage
de fichiers musicaux au format MP3, introduit par
Napster®, a popularisé auprés de millions de per-
sonnes le recours a ce type d’échanges. En février
2001, on comptait plus de 26 millions d’utilisateurs
dans ’ensemble du monde. Napster a rapidement
attiré ’attention des sociétés d’édition musicale,
qui lui ont intenté un proces pour distribution
de musique protégée par des droits d’auteur sans
paiement de royalties. Napster a rapidement mis
un terme aux poursuites judiciaires en acceptant de
payer 26 millions de dollars aux détenteurs des droits
d’auteur musicaux. Mais, confrontée a la nécessité de
payer un montant aussi considérable, cette société
a été déclarée en faillite en 2002. Depuis, elle s’est
reconvertie en un service de souscription payant
permettant de télécharger de la musique légalement.

La place occupée auparavant par Napster a été
reprise par des sociétés de services comme Morphéus
ou Grokster. Ces sociétés offraient des possibilités
de partage de fichiers en peer-to-peer (p2p) dits de
«deuxiéme génération». La bataille juridique avec
I'industrie de I’édition musicale a alors repris de plus
belle. Les sociétés mises en cause ont fait valoir que, si
leurs produits pouvaient étre utilisés pour dupliquer
illégalement des fichiers soumis a droits d’auteur,
ce n’était pas une raison suffisante pour les rendre
juridiquement responsables d’une telle situation.
Mais, en juillet 2005, la Cour supréme américaine a

* Société créée par deux jeunes Américains de 20 ans.
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LA TARIFICATION DES SERVICES EN LIGNE ET LES INCITATIONS

modems d’AOL. Quand les clients payaient au temps
passé, ils avaient une incitation a se déconnecter
quand ils n'utilisaient pas le service AOL. Avec la nou-
velle tarification, I'incitation a économiser le temps de
connexion avait disparu. Si AOL avait été plus attentif
auxincitations, il en aurait conclu qu’avant d’'annoncer
la nouvelle tarification, il lui fallait accroitre sensible-
ment sa capacité de connexion de modems.

De nos jours, ce probleme s’est en grande partie
résolu de lui-méme : les progres de la technologie
ont permis a la fois une forte diminution des couts
et une augmentation considérable des capacités de
connexion.

jugé le contraire, estimant que ces sociétés de services
étaient juridiquement responsables dans la mesure
ou elles faisaient la promotion de produits uscep-
tibles de ne pas respecter les droits d’auteur en toute
connaissance de cause et qu’elles n’avaient rien fait
pour décourager cette activité illégale.

Comment cette controverse est-elle liée au concept
d’incitation ? Tout d’abord, la gratuité de la musique
crée pour les amateurs de musique une incitation
évidente a télécharger des fichiers musicaux plutot
que de les acheter sous forme de CD. Il s’agit de
I’argument central des éditeurs de musique contrele
partage de fichiers en peer-to-peer. De plus, si elles ne
sont pas en mesure de faire payer la musique qu’elles
produisent (car cette musique peut étre téléchargée
gratuitement), les sociétés d’édition musicale, et
notamment les plus renommeées, n’auront plus guere
d’incitations ni & enregistrer des musiques nouvelles
ni a faire la promotion de nouveaux auteurs ou
artistes. Sur le fond, I'argument semble imparable.
Mais la question de 'ampleur des effets du non-
paiement a fait ’objet de vifs débats. L’industrie de
I’édition musicale met en avantla baisse de ses ventes
de CD de 20% en 4 ans. Pour certains, ces chiftres
prouvaient a eux seuls les conséquences commer-
ciales négatives pour le secteur du téléchargement
gratuit. Pour d’autres, la baisse des ventes ne faisait
que refléter le ralentissement économique du sec-
teur informatique de 2001 et la hausse du chomage
qui I’a accompagné. Mais certaines études ont aussi
avancé I'idée exactement contraire: la possibilité de
télécharger gratuitement de la musique aurait en
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SITES INTERNET
Uf SITES D’ENCHERES

L'enchere est une forme particuliere de marché qui
oblige les acheteurs potentiels a étre physiquement
présents (ou représentés) sur le lieu ou s'effectuent
les échanges. Des enchéres ont maintenant lieu sur
Internet et peuvent faire intervenir des participants
habitant a n'importe quel endroit de la planete.
Certains sites, comme eBay (www.ebay.com/),
offrent a peu pres tout ce que I'on veut a la vente.
D’autres sont plus spécialisés. Par exemple, Heritage
Coins (coins.ha.coin) est un site d’enchéres pour les
pieces de monnaie rares. Méme le gouvernement
américain a sauté le pas. Certes, le Trésor américain
(U.S. Treasury) ne vend pas réellement sous forme
d’enchéres en ligne, mais il utilise le Web pour publier
les adresses des lieux ou les biens immobiliers confis-
qués seront mis aux enchéres (www.treasury.gov/
services/Pages/auctions_index.aspx).

fin de compte provoqué une hausse - et non une
baisse — des ventes de CD. Ecouter de la musique en
ligne accroit I'intérét porté aux musiques nouvelles
et une personne qui a entendu en ligne un nouveau
morceau a plus de chances que les autres d’acheter
I’album CD correspondant. On citera enfin une
étude effectuée par des économistes de I'université
de Caroline du Nord et la Harvard Business School,
dont la conclusion est 'impossibilité de mettre en
évidence un quelconque effet de I’accés aux fichiers
musicaux en ligne sur les ventes ultérieures de CD.

On voit clairement I"apport de 'analyse des incita-
tions pour comprendre les enjeux de cette bataille
juridique, indépendamment de la simple question
de son issue finale. Dans le cas de la demande, le
sens des effets incitatifs de la musique a faible cott
ou avec libre acces ne sont pas clairement établis. En
revanche, du coté de l'offre, les conclusions sont plus
tranchées: le faible cott, voire la gratuité totale des
fichiers musicaux ou cinématographiques contribuent
trés clairement a réduire les incitations des sociétés
d’édition musicale & découvrir, a enregistrer et a faire
la promotion des nouveaux talents musicaux.

Echange

D’une fagon ou d’une autre, les décisions prises par
les individus, par les ménages, par les entreprises ou
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par I'Etat (compte tenu des conditions d’arbitrage et
en réponse a des incitations) déterminent la maniére
dont les ressources limitées de 1’économie sont
utilisées, y compris la terre, le travail, les machines,
le pétrole et les autres ressources naturelles. La clé
permettant de comprendre comment ces processus
se déroulent se trouve dans le role joué par I’échange
volontaire sur les marchés.

On a compris les avantages procurés par I’échange
bien avant [’apparition des sociétés industrielles
modernes. Les sociétés cotiéres, par exemple, ont trés
tot échangé avec des sociétés situées a 'intérieur des

Les consommateurs d'aujourd’hui font leurs achats aussi bien sur les
marchés traditionnels que sur des marchés en ligne comme eBay.com.
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terres les produits de leur péche contre de la viande
etdes fourrures. Cette viande et ces fourrures avaient
pour elles une valeur bien supérieure a celle du pois-
son quelles donnaient en échange. Inversement les
habitants de I'intérieur des terres estimaient que le
poisson obtenu valait beaucoup plus que la viande
et les fourrures qu’ils fournissaient. Chaque groupe
sortait gagnant de ces échanges volontaires.

Dans les sociétés modernes, des millions
d’échanges ont lieu. Treés peu de personnes pro-
duisent elles-mémes tous les biens et services
qu’elles souhaitent consommer. En revanche, les
enseignants, les policiers, les avocats, les travailleurs
du batiment vendent les services de leur travail a un
établissement scolaire, a I’Etat, & un client ou & un
entrepreneur du batiment, puis échangent le revenu
gagné contre les différents biens et services qu’ils
désirent consommer — biens et services produits
auparavant par d’autres. Il est important de bien
comprendre que, dans un échange volontaire, les
deux parties sont gagnantes. Chaque fois qu’il y a
échange volontaire entre deux personnes ou entre
une personne et une entreprise ou entre des habitants
de deux pays différents, I’échange est en mesure
d’améliorer le bien-étre de I'un et de ’autre.

Les économistes considerent qu’il y a marché
chaque fois qu’il y a échange. Pendant des milliers
d’années, les sociétés ont affecté un lieu précis a la
réalisation des échanges, en créant notamment des
«places de marché» dans les villes et les villages.
Lors des foires périodiques, les vendeurs appor-
taient leurs produits, marchandaient les prix avec
les acheteurs et empochaient les bénéfices de leur
commerce. En économie, le concept de marché
décrit toute situation ou se produisent des échanges,
méme si ces «marchés» ne ressemblent pas tous
au marché de village traditionnel ou aux marchés
financiers modernes. Dans les centres commerciaux
actuels, les consommateurs marchandent rarement
les prix. Quand les entreprises achétent des matieres
premiéres pour les besoins de leur production, elles
fournissent de la monnaie et non d’autres biens.
La plupart des biens, de I’appareil photographique
aux vétements, ne sont pas vendus directement par
le producteur au consommateur. Ils sont d’abord
vendus a un distributeur qui les vend a son tour a
un détaillant qui les revend finalement au consom-
mateur. Toutes ces transactions sont incluses dans
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le concept de marché et dans celui d’économie de
marché.

Dans une économie de marché comme celle des
Etats-Unis, la plupart des échanges sont marchands
et ils sont guidés par les prix des biens et services
concernés. Les biens et services qui sont plus rares
ou qui demandent plus de ressources pour leur
production sont vendus & un prix plus élevé. Les
automobiles sont plus chéres que les gobelets en
carton, les avocats se font payer plus cher que les
gardiens d’immeubles. Les marchés permettent
donc aux consommateurs et aux entreprises de faire
des choix qui reflétent la rareté et qui, par voie de
conséquence, conduisent a une utilisation efficace
des ressources.

Pour cette raison, les économies de marché
s’appuient en priorité sur les échanges marchands
pour répondre aux questions économiques les plus
fondamentales: «Que produire et en quelle quan-
tité? Comment produire ? Pour qui produire? Et
qui prend les décisions économiques?». Tous ces
choix sont le fait des individus et des entreprises. Les
individus prennent des décisions qui correspondent
a leurs propres souhaits selon les incitations aux-
quelles ils sont confrontés. Les entreprises prennent
des décisions qui maximisent leurs profits et, pour
atteindre cet objectif, elles essaient de produire les
biens que souhaitent les consommateurs aux coftits
les plus bas. Ce processus permet de répondre aux
questions: que produire, comment produire et
pour qui produire. Puisque les entreprises sont en
concurrence a la recherche de profits, les consom-
mateurs sont doublement gagnants: les biens qu’ils
obtiennent correspondent a leurs souhaits et les prix
qu’ils paient pour cela sont les plus bas possible.
Dans I’ensemble, les marchés permettent une utili-
sation efficace des ressources de la société.

Cependant, dans certains domaines, les marchés
risquent d’aboutir a des résultats que la société peut
juger non souhaitables. Il peut y avoir trop de pol-
lution, trop d’inégalité ou une priorité insuffisante
accordée a I’éducation, a la santé ou a la sécurité.
Quand on estime que le marché fonctionne mal,
I’opinion publique a tendance a se retourner vers
I’Etat. On désigne souvent des économies comme
celles des Etats-Unis ou des pays européens sous le
nom d’économies mixtes, c’est-a-dire d’économies
qui s’appuient principalement, mais pas de fagon
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exclusive, sur une interaction libre entre les produc-
teurs et les consommateurs afin de déterminer ce
qu’il faut produire, comment le produire et pour
qui le produire. Dans certains domaines, c’est I’Etat
qui prend les décisions; dans d’autres, il impose des
réglementations qui modifient les incitations pour
les entreprises et les ménages. Enfin, dans de nom-
breux domaines (dans I’éducation par exemple), le
secteur public ('Etat central et les collectivités locales)
et le secteur privé (les ménages et les entreprises)
interviennent de fagon conjointe.

L’Etat joue un role décisif dans toutes les
économies de marché. Il lui revient notamment de
fixer le cadre légal au sein duquel les entreprises pri-
vées et les individus agiront. Il ne viendrait a I'idée
de personne d’ouvrir un magasin si n’importe quel
client avait la possibilité de voler les produits sur
les étageres et de partir impunément. Les commer-
cants ont besoin de savoir qu’il existe un systeme
légal auquel recourir pour réprimer le vol. Aucune
banque ne préterait d’argent a un ménage pour
acheter une maison si elle n’était pas en mesure de
I’obliger 1également a rembourser son prét. Les Etats
peuvent également réglementer I’activité de difté-
rentes fagons. Il existe des réglementations qui inter-
disent les discriminations raciales ou sexuelles, qui
exigent que les consommateurs soient correctement
informés, que la sécurité des salariés dans les entre-
prises soit suffisante ou que I’on ne pollue ni I’air ni
I’eau. Dans certains secteurs, comme I’éducation ou
la poste, I’Etat est un fournisseur trés important de
services. Dans d’autres, comme celui de la défense,
I’Etat est un acquéreur a grande échelle de biens et
services. Il offre également des biens et services qui
ne sont pas fournis par le secteur privé, comme la
défense nationale, les routes ou la monnaie. Aux
Etats-Unis, la protection des personnes dgées est
assurée par des programmes publics: la Social
Security (qui leur verse des retraites) et Medicare
(qui couvre leurs besoins en soins médicaux). L’ Etat
aide également les personnes qui ont des difficultés
économiques, par l'intermédiaire de I’assurance-
chomage pour celles qui ont temporairement perdu
leur emploi, et de I’assurance-invalidité pour celles
qui ne sont plus en état de travailler. L’Etat fournit
enfin, grice a divers programmes sociaux, un filet
de sécurité aux personnes pauvres (et, surtout, a
leurs enfants).
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Il est facile d’imaginer un Etat qui contréle
I’économie de fagon plus directe. Dans les pays ol
la prise de décision est centralisée et concentrée aux
niveaux hiérarchiques supérieurs de I’Etat central,
les responsables administratifs peuvent décider de
ce que doit produire une entreprise, de la quantité
a fournir et des salaires a verser. Au moins jusqu’a
une date récente, les gouvernements de pays comme
I’ex-Union soviétique ou la Chine ont essayé de
controler pratiquement toutes les grandes décisions
concernant [’allocation des ressources. Méme en
Europe, il n’y a pas si longtemps, plusieurs gouver-
nements géraient encore des compagnies pétrolieres,
des mines de charbon ou les télécommunications.
Toutefois, un nombre croissant de gouvernements
ont maintenant vendu ces entreprises au secteur
privé, selon un processus dit de privatisation.

Les économies de marché ou les individus et les
entreprises prennent les décisions concernant ce qu’il
faut produire et en quelles quantités se sont révélées
trés favorables aux nouvelles technologies et aux
nouveaux produits. Il est difficile d’imaginer que des
hauts fonctionnaires aient pu développer un produit
comme le lecteur MP3 ou I'iMac couleur néon. Les
marchés permettent aussi en général une utilisation
efficace des ressources.

L’étude de I'échange sur les marchés est un élément
clé pour comprendre comment les ressources sont
allouées, quels biens sont produits et qui gagne quoi.

Information

Pour faire de bons choix, il faut disposer d’information.
Il est en effet difficile de comparer les avantages et
les cofits si 'on ne connait ni leur nature ni a fortiori
leurs montants! Une entreprise qui envisage d’acheter
un nouveau logiciel doit non seulement connaitre les
cotts des différentes options possibles mais aussi les
capacités et les limites de chaque option. A bien des
égards, I'information est semblable aux autres biens
et services. Les entreprises et les individus désirent
acquérir de I'information et des institutions spéciali-
sées se sont développées pour leur en vendre. Dans de
multiples domaines, des organismes visant a fournir de
I'information aux consommateurs se sont également
créés. Aux Etats-Unis, Consumer Reports en est le
meilleur exemple. L'Internet est aussi maintenant une
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source importante d’information indépendante pour
les acheteurs. Sous certains aspects, 'information dif-
fere cependant de fagon fondamentale des autres biens.
Si un vendeur de voitures peut vous laisser essayer
le modele de votre choix avant I'achat, un vendeur
d’information ne peut pas faire la méme chose. En effet,
dés que vous avez pris connaissance d’une information,
vous n’avez plus aucune incitation a I’acheter. De plus,
aladifférence d’une bouteille de soda ou d’un croissant,
I'information peut étre partagée gratuitement. Quand
je vous dis quelque chose, je n’enléve rien a ce que je
sais (méme si cela fait disparaitre les profits que je suis
susceptible de réaliser grace a cette information).

Dans certains domaines importants, le role de
I’information est capital, au point de modifier la
nature méme du marché. Dans le cas des automobiles
d’occasion, les acheteurs et les vendeurs qui négo-
cient le prix d’un véhicule bénéficient souvent d’une
information trés différente quant a sa qualité tech-
nique. Sile vendeur est mieux informé que ’acheteur,
il est incité a présenter de facon erronée I’état du
véhicule qu’il vend, dans la mesure ott meilleure qua-
lité est synonyme de meilleur prix. L’acheteur aura
donc beaucoup de mal a prendre pour argent comp-
tant tout ce que le vendeur pourra dire concernant
Pexcellent état de ’automobile.

Quand les consommateurs manquent d’infor-
mation pour effectuer des choix, I’Etat intervient
fréquemment pour obliger les entreprises a leur en
fournir. La Securities and Exchange Commission
(SEC), Pinstitution chargée de superviser les mar-
chés financiers américains, impose aux entreprises
certaines obligations de publicité sur leurs comptes
etleur activité avant de les autoriser a introduire leurs
actions sur le NYSE (New York Stock Exchange, la
Bourse américaine). Cela garantit aux investisseurs
privés une information relativement fiable, utile pour
leurs décisions d’investissement.

Cependantil arrive que ces réglementations ne fonc-
tionnent pas comme il convient. Le scandale Enron, en
2001, en estI'illustration. La société de négoce pétrolier
Enron avait falsifié ses comptes afin de faire apparaitre
dans ses rapports officiels des taux de profit supérieurs
ala réalité. L’effondrement financier qui s’en est suivi
pour Enron a eu pour conséquence la mise en place
de nouvelles réglementations destinées a améliorer la
fiabilité des informations que les sociétés commer-
ciales doivent fournir au public. Malheureusement,
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les mesures précédentes n’ont pas été suffisantes pour
faire face a la crise financiére et économique de 2008-
2010. Celle-ci a révélé des défaillances importantes
dansla gestion de plusieurs entreprises. La crise améri-
caine des subprimes (préts immobiliers hypothécaires
a risques), a créé une situation de grande méfiance
dans et envers le systeme bancaire, américain d’abord,
mondial ensuite. En fait elle a aussi beaucoup frappé
I"Europe dont les banquiers avaient imprudemment
accepté de porter un partie significative du risque
financier américain, au travers de « produits dérivés »...

Les Etats réglementent également les normes de
sécurité des produits. La Food and Drug Administration
(FDA) aux Etats-Unis, I’Agence européenne du
médicament et les agences nationales de contrdle en
Europe doivent approuver les nouveaux médicaments
avant leur mise sur le marché. On a bien vu 'intérét
d’une telle surveillance en 2005, lorsque la société
pharmaceutique Merck a été obligée de retirer du
marché son médicament antidouleur Vioxx, aprés que
des études eurent montré qu’il augmentait le risque
d’accidents cardiaques. En France, c’est le « scandale
du Mediator »* qui a le plus attiré attention.

Les personnes qui critiquent la FDA estiment que
I’agence n’assure pas un controle adéquat de la sécu-
rité des médicaments une fois qu’ils ont été autorisés.
Des propositions ont été faites pour mettre en place
une commission gouvernementale dont le travail
serait de décider si une nouvelle information sur un
médicament existant doit ou non entrainer son retrait
du marché.

Méme en I’absence de réglementation, les entre-
prises ont des incitations a signaler aux acheteurs
que leurs produits sont de bonne qualité. Pour cela,
elles vont offrir des garanties qu’un producteur de
produits de basse qualité ne pourra pas accorder.

L’imperfection de 'information peut aussi venir
interférer avec les incitations. Les employeurs veulent
inciter leurs employés a bien travailler. Une fagon
d’atteindre cet objectif est de lier la rémunération
du salarié concerné a sa productivité. Cependant,
celle-ci est souvent difficile & mesurer et, si cette
mesure est trop imparfaite, on voit mal comment

*  Meédicament a risque destiné initialement aux diabétiques mais

surtout trés largement prescrit comme coupe-faim a des patients
souhaitant maigrir. Selon certaines estimations, le Mediator pour-
raitavoir tué entre 1000 et 2000 personnes. La prochaine audience
du proceés en cours est fixée au 14 mai 2014.
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il est possible de déterminer les rémunérations sur
cette base. Par exemple, 'un des grands débats actuels
aux Etats-Unis est de savoir s’il faut lier les salaires
des professeurs a leur performance. En fait, c’est en
raison méme de cette difficulté que la plupart des
enseignants regoivent un salaire qui dépend essen-
tiellement de leur temps d’enseignement.
L’information, ou son absence, joue un réle central
dans la détermination de la forme des marchés et
dans la capacité des marchés privés a promouvoir une
utilisation efficace des ressources rares de I'économie.

Distribution

L’économie de marché ne détermine pas seulement
les biens qu’il convient de produire. Elle fixe aussi les
quantités a produire et pour qui. Beaucoup estiment
que le marché distribue les biens entre les ménages de
maniére discutable. « Tout en reconnaissant I’effica-
cité du capitalisme pour produire de la richesse, on
reste mal a I’aise quant a la fagon dont ce méme mar-
ché distribue dans certains cas cette richesse et quant
aux effets d’une concurrence sauvage sur la société »°.
Tout comme des personnes qui prennent part a des
enchéres, ce que les participants au marché veulent
et peuvent payer dépend de leur revenu. Les revenus
différent nettement selon les professions, comme le
montre la figure 1.1. Certains groupes d’individus,
notamment ceux qui n’ont aucune qualification
valorisée par le marché, recoivent un revenu telle-
ment faible qu’ils ne peuvent ni se nourrir ni éduquer

¢ Alan Greenspan, discours a la Federal Reserve Bank de Kansas

City, Jackson Hole Conference, 25 aott 2000.

EN BREF
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leurs enfants sans aide. L’Etat fournit dans ce cas de
I’assistance sous la forme de mesures visant a réduire
I'inégalité des revenus.

Les mesures qui amortissent 'impact des marchés
sur la distribution risquent toutefois d’émousser les
incitations économiques. Alors que les prestations
sociales constituent un filet de protection essentiel
pour les personnes pauvres, les imp6ts ou les cotisa-
tions nécessaires pour les financer peuvent dissuader
les contribuables de travailler ou d’épargner. Si I’Etat
prend un euro chaque fois qu’'un individu gagne
deux ou trois euros, celui-ci ne sera guére incité a
beaucoup travailler. Et si I'Etat prend un euro pour
deux ou trois euros provenant du revenu de I’épargne,
sous forme d’intéréts ou de plus-values réalisées, ce
méme individu ne sera pas non plus beaucoup incité
a épargner. Il aura tendance a consommer davantage.
Par conséquent, les efforts de I'Etat pour redistribuer
les revenus peuvent aller a I'encontre de efficacité
économique.

Le fait que I’on fasse confiance en priorité aux
décisions privées, aux Etats-Unis et dans les pays
européens, traduit I’idée, partagée par la plupart
des économistes, que cette confiance est nécessaire
pour que le systtme économique soit efficace. Cela
n’exclut pas toutefois que certaines interventions
de I’Etat puissent étre souhaitables. Déterminer
I’équilibre entre les préoccupations d’égalité (ou
préoccupations d’équité) et les préoccupations
d’efficacité, tout comme déterminer 1’équilibre
entre secteur public et secteur privé, fait partie des
grands problémes de I’économie moderne. Comme
toujours, des arbitrages sont inévitables.

1 Arbitrages: la rareté des ressources et, par conséquent, la nécessité d’effectuer des arbitrages sont

une réalité de la vie quotidienne.

2 Incitations: quand ils font des choix, les décideurs répondent aux incitations existantes.

Echange: les individus gagnent a I’échange volontaire et, dans les économies de marché, les échanges
marchands permettent une utilisation efficace des ressources.

4 Information: la structure des marchés et la facon dont ils peuvent fonctionner dépendent de fagon
décisive de I'information dont disposent les décideurs.

5 Distribution: les marchés déterminent le montant des biens et services que produit la société et la
facon dont ces biens et services sont alloués a ses membres.
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Les trois grands marchés

L’économie de marché consiste essentiellement en
un échange entre des particuliers (ou ménages), qui
achétent des biens et des services, et des entreprises.
Celles-ci se procurent des facteurs de production - les
différents matériaux dont elles ont besoin —, et
fabriquent des produits - c’est-a-dire des biens et
services qu’elles vendent. Lorsqu’ils parlent d’éco-
nomie de marché, les économistes pensent surtout a
trois grands types de marchés ol les ménages et les
entreprises sont en interaction. On appelle marché
des biens (et des services) I’ensemble des marchés
sur lesquels les entreprises vendent leur production
aux ménages. Beaucoup d’entreprises vendent éga-
lement des biens a d’autres entreprises; les biens
produits par la premiére entreprise deviennent les
facteurs de production (ou «inputs») de la seconde.
On dit également que ces transactions s’effectuent
sur le marché des biens.

En ce qui concerne les facteurs de production, les
entreprises (outre les matériaux et biens intermédiaires
qu’elles achétent sur le marché des biens) doivent
combiner du travail et des machines pour assurer la
production de leurs biens. Elles achétent les services
des travailleurs sur le marché du travail. Elles se pro-
curent les fonds dont elles ont besoin pour acheter
des facteurs de production sur le marché du capital.

/

Vendent
des biens

Entreprises

Engagent
des travailleurs

-

Investissent
en biens
de capital

~

Figure 1.1 Les trois marchés

Marché
des biens

Marché
du travail

Marché
du capital

Traditionnellement, les économistes attachaient
beaucoup d’importance a un troisiéme facteur de
production, la terre, dont le role, dans les économies
industrielles modernes, est toutefois devenu secon-
daire. Pour I'essentiel, il suffit de s’intéresser aux trois
grands marchés précédents, ce que nous ferons par
la suite.

Comme on le voit sur la figure 1.1, les particuliers
interviennent sur les trois marchés. Lorsqu’ils
achetent des biens et services, ils agissent en tant que
consommateurs sur le marché des biens. Lorsqu’ils
interviennent en tant que travailleurs, les économistes
disent qu’ils « vendent les services de leur travail » sur
le marché du travail. Lorsque ces mémes particuliers
acheétent des actions en bourse ou prétent de I'argent
a des entreprises sous forme d’obligations, les éco-
nomistes constatent qu’ils participent au marché du
capital et les appellent alors des investisseurs.

Mise en garde contre les termes piéges
Les mots utilisés en économie appartiennent souvent
au langage courant mais parfois avec un sens tres

spécifique. Les termes de marché et de capital en sont
une illustration.

N\

Achetent .,
des biens Ménages
<= Vendent
leur travail

Empruntent et investissent
des fonds

—

Pour les économistes, les individus jouent plusieurs rdles. En général, ils sont a la fois des consommateurs
sur le marché des biens, des travailleurs sur le marché du travail et des emprunteurs et des préteurs sur le

marché du capital.
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Bien que le mot «marché» évoque I'image d’une
place de marché animée, il n’existe pas a propre-
ment parler de lieux ou s’échangent les biens et
services. Il existe des acheteurs et des vendeurs, et les
économistes analysent le résultat comme si toutes les
transactions s’opéraient sur un seul emplacement
de marché. Par exemple, les économistes analysent
le «marché des livres», méme si les acheteurs et les
vendeurs se rencontrent dans des milliers de librairies
ou sur des sites en ligne.

De plus, les économistes parlent souvent du
«marché du travail» comme si tous les travailleurs
étaient identiques. Mais, de toute évidence, les tra-
vailleurs différent de bien des fagons. Dans certains
cas, ces différences sont importantes. On parlera
alors du «marché des travailleurs qualifiés» ou du
«marché des plombiers». Mais, dans d’autres cas,
ces différences sont négligeables, quand on parle par
exemple de I’état général de I’économie et que I'on
s’intéresse au taux de chomage global (a la fraction
des travailleurs qui souhaiteraient travailler mais qui
ne parviennent pas a trouver un emploi).

EN BREF
LES TROIS GRANDS MARCHES
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Quand les journaux emploient le terme de marché
du capital (ou des capitaux), ils font référence aux
intermédiaires qui vendent et qui achétent des actions
et des obligations et aux entreprises pour lesquelles
ils travaillent, 8 Wall Street ou dans d’autres centres
financiers. Quand les économistes utilisent le terme de
marché du capital ou des capitaux, ils font référence a
un concept plus large. Ce marché comprend toutes les
institutions financiéres, banques et compagnies
d’assurance qui ont pour activité de lever des fonds
et/ou de répartir les risques et donc de se prémunir
contre eux).

Le terme capital est aussi employé pour désigner
les machines et les batiments utilisés dans la produc-
tion. Pour éviter toute ambigui’té, nous parlerons
dans ce cas précis de biens de capital ou de biens
d’équipement. Les marchés du capital désignent
doncles marchés ou des fonds sont levés, empruntés
et prétés. En revanche, les marchés des biens de capital
(ou d’équipement) correspondent aux marchés sur
lesquels des biens de capital (ou d’équipement) sont
achetés et vendus.

1 Le marché des produits: ensemble des marchés ou les entreprises vendent les biens qu’elles

produisent.

2 Le marché du travail: marché ot les ménages vendent les services de leur travail et ot les entreprises

achétent ces services.

3 Lemarché du capital ou des capitaux: marché ou des fonds sont empruntés et prétés.

Microéconomie et macroéconomie:
les deux branches de I’'économie

Les économistes étudientI’économie selon deux pers-
pectives différentes. La premiere est celle de la micro-
économie. Elle correspond a I’analyse des décisions
des entreprises et des ménages, ainsi qu’a I’étude des
prix et de la production dans des secteurs particuliers.
La microéconomie s’intéresse au comportement des
unités de base de I’économie — entreprises, ménages
et individus (micro signifiant « petit» en grec).
L’objectif est d’étudier comment ces unités de base

prennent des décisions et quels sont les facteurs qui
déterminent ces décisions.

La seconde perspective est celle de la macro-
économie (du grec macro, qui signifie «grand») qui
s’intéresse au comportement de I’économie dans son
ensemble. Elle étudie notamment le comportement de
grands agrégats (taux de chomage, inflation, croissance
économique et balance commerciale). Ces indicateurs
agrégés ne renseignent en rien sur ce que fait une
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entreprise ou un ménage particulier. Ils informent sur
ce qui se passe globalement, ou en moyenne. Dans une
économie dynamique, il y a toujours simultanément
des secteurs en expansion et des secteurs en régression.
Par exemple, 'expansion économique américaine de
la fin des années 1990 résulte surtout de la croissance
rapide du secteur des entreprises liées a 'Internet tan-
dis que les entreprises pétrolieres du Texas étaient en
régression. Mais on peut aussi se demander pourquoi,
a certains moments, la croissance d’une économie se
ralentit, ou méme devient négative, et cela non seule-
ment dans un secteur particulier mais dans toutes les
branches d’activité.

En macroéconomie, on s’intéresse également au
comportement des prix, des taux d’intérét et des

EN BREF
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taux de change. Pourquoi le prix de la plupart des
biens et services semble-t-il monter rapidement a
certaines périodes alors qu’il reste stable a d’autres?
Pourquoi les taux d’intérét fluctuent-ils? Qu’est-ce
qui détermine la valeur de I’euro par rapport aux
autres monnaies ?

Il est important de se souvenir, quand on étudie
ces questions, que le comportement de I’économie
dans son ensemble dépend de décisions prises par
des millions de ménages et d’entreprises ainsi que
des décisions de I’Etat. La microéconomie et la
macroéconomie ne sont rien de plus que deux fagons
d’appréhender la méme réalité. La microéconomie
étudieI’économie de bas en haut, la macroéconomie
de haut en bas.

LES DEUX BRANCHES DE L’ANALYSE ECONOMIQUE

e Lamicroéconomie s’intéresse aux décisions des ménages et des entreprises et étudie en détail les prix
et les niveaux de production dans des secteurs particuliers.

e La macroéconomie s’intéresse au comportement de I’économie dans son ensemble et a celui de
variables agrégées telles que I’emploi global, la production totale, la croissance économique, le niveau

des prix et I'inflation.

La science économique

L’économie est une science sociale. Elle étudie le
probleme des choix dans une société d’un point
de vue scientifique, c’est-a-dire a partir d’une
exploration systématique qui passe aussi bien par la
formulation de théories que par’examen de données
empiriques.

Une théorie est fondée sur une série d’hypotheses
et de conclusions découlant de ces hypotheses. Les
théories sont des exercices logiques : siles hypotheses
sont correctes, alors les résultats se vérifient néces-
sairement. Si tous les étudiants diplomés ont plus
de chances de trouver un emploi et si Héléne est
diplomée, alors elle aura plus de chances de trouver
un emploi qu’une personne non diplomée. Les éco-
nomistes utilisent leurs théories pour faire des pré-
visions. IIs pourront par exemple avoir recours a une
théorie pour prévoir les effets d'une hausse de 'impot

ou d’une limitation des importations de voitures
étrangeres. Les prévisions fournies par une théorie
sont du type «si I'Etat augmente la fiscalité sur les
biens et services et si le marché est concurrentiel, alors
la production baissera et les prix augmenteront».
Pour développer leurs théories, les économistes
utilisent des modéles. Pour comprendre comment ils
procédent, on prendra 'exemple d’un constructeur
moderne d’automobiles qui s’efforce de mettre au point
une nouvelle voiture. Il est tres cotiteux de construire
un nouveau prototype. Plutot que de construire des
prototypes conformes a ce que propose chaque ingé-
nieur ou chaque concepteur, I'entreprise a recours a
des «modeles». Les concepteurs pourront utiliser un
modele en plastique pour étudier la forme générale
du véhicule et évaluer les réactions concernant son
esthétique. Les ingénieurs pourront utiliser un modele
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informatique pour étudier la résistance a I'air et, a partir
del3, calculer la consommation d’essence de la voiture.

De méme que les ingénieurs construisent des
modeles différents pour étudier les caractéristiques
d’une voiture, de méme les économistes construisent,
a l'aide de mots ou d’équations, des modéles éco-
nomiques décrivant les caractéristiques d’une éco-
nomie. Un modele économique peut décrire une
relation générale: «lorsque le revenu augmente, le
nombre de voitures achetées s’accroit», une relation
quantitative: «lorsque le revenu augmente de 10 %,
le nombre de voitures achetées s’accroit en moyenne
de 12%», ou établir une prévision d’ordre général:
«l’accroissement des taxes sur ’essence entrainera
une réduction de la demande de voitures... ».

Identification et interprétation
des relations économiques

On appelle variable toute grandeur mesurable qui
se modifie. Les prix, les salaires, les taux d’intérét,
les quantités achetées et vendues sont autant de
variables. Ce qui intéresse I’économiste, c’est le lien
entre ces variables. Lorsqu’il identifie ce qui lui parait
étre une relation systématique entre variables, I’éco-
nomiste se demande si cette relation est le simple fait
du hasard ou si elle constitue une véritable relation.
C’est 14 tout le probléme de la corrélation.
L’économie fait appel a des tests statistiques pour
mesurer et tester les corrélations. Comment détermi-
ner par exemple si une piece de monnaie est ou non
truquée? Sion lalance dix fois en ’air et si elle retombe
six fois du coté face et quatre fois du coté pile, peut-on
en conclure que la piéce a été lestée du coté face? Les
tests statistiques nous disent que le résultat des six
cOtés face et des quatre cOtés pile peut parfaitement
étre le fait du hasard. Cette observation empirique
ne prouve donc pas que la piéce a été lestée. Elle ne
prouve pas non plus le contraire (qu’elle n’a pas été
légerement lestée). Les observations sont en nombre
insuffisant pour trancher en faveur de 'une ouI’'autre

INTRODUCTION

conclusion. Mais, si on lance la piece en I'air 100 fois et
si elle retombe 80 fois du coté face, les tests statistiques
montrent que les chances d’obtenir ce résultat par
pur hasard sont extrémement faibles. L’observation
empirique confirme I'allégation du lestage de la piece.
On peut appliquer le méme raisonnement aux cor-
rélations entre données économiques. Les personnes
qui ont fait des études plus longues ont généralement
des salaires plus élevés. Cette liaison est-elle simple-
ment le fait du hasard? Selon les tests statistiques,
la réponse est négative. Il existe bien une relation
systématique entre éducation et salaires.

Causalité et corrélation

Les économistes aimeraient faire mieux que de sim-
plement constater I’existence de corrélations entre
différentes variables. Ils voudraient aussi étre en
mesure de savoir si les modifications d’une variable
sont la cause des changements observés dans une
autre variable. Cette distinction entre corrélation et
causalité est importante. En effet, si une variable en
détermine une autre, toute modification de la pre-
miére entrainera nécessairement une modification
de la seconde. Lorsque la relation est une simple
corrélation, cela n’est pas toujours vrai.

Nous avons vu que les importations japonaises
ont augmenté au cours des années 1970 et que les
ventes de voitures américaines ont baissé durant cette
période. Les deux variables ont une corrélation néga-
tive. Mais faut-il en déduire que la hausse des ventes
japonaises a causé la baisse des ventes américaines?
Il est possible que les deux variables aient réagi a un
facteur commun, celui-ci ayant été la vraie cause a la
fois de la hausse des ventes de voitures japonaises et
de la baisse des ventes de voitures américaines. Cest
en fait ce qui s’est passé: la forte hausse des prix du
pétrole apres 1973 a fait que les consommateurs ont
délaissé les voitures américaines, grandes consomma-
trices de carburant, et se sont tournés vers les voitures
japonaises beaucoup plus économes dans ce domaine.

Les raisons des désaccords entre les économistes

On demande souvent aux économistes de prendre
position sur des questions de politique publique. Le

gouvernement doit-il diminuer les imp6ts ? Comment
faut-il réformer le régime des retraites ? Faut-il taxer le
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commerce sur Internet? Ces débats sur les politiques
publiques font souvent apparaitre des divergences
entre les économistes. Les désaccords peuvent surve-
nir pour deux raisons. Ils peuvent porter soit sur les
conséquences d’une politique publique donnée, soit
sur la fagon d’évaluer ces conséquences.

Lorsqu’ils décrivent une économie et construisent
des modeles destinés a prévoir son évolution et les
conséquences de différentes politiques, les écono-
mistes font ce que’on appelle de’économie positive.
Lorsqu’ils évaluent les différentes politiques possibles,
en comparant leurs cotts et leurs avantages respectifs,
ils font ce que 'on appelle de ’économie normative.

Examinons les aspects positifs et normatifs d’une
proposition de restriction des importations de
textiles en provenance de pays en développement.
L’économie positive en décrira les conséquences:
une hausse des prix des vétements pour les consom-
mateurs, un accroissement des ventes de vétements
américains, des hausses de ’emploi et des profits
de I'industrie textile et une diminution de I’emploi
parmi les salariés de 'industrie textile dans les pays
en développement. Les économistes peuvent étre en
désaccord sur les conséquences des restrictions aux
importations pour différentes raisons. Ils peuvent
par exemple s’accorder sur 'idée que les prix a la
consommation vont monter mais diverger quant a
Pappréciation de 'ampleur de cette hausse.

La question ultime de politique économique est:
faut-il restreindre ou non les importations de textiles?
Il s’agit d’une question normative. Afin d’évaluer de
facon globale cette politique publique, I’économie
normative doit pondérer ses différents effets: les pertes
pour les consommateurs, les gains pour les travailleurs
de I'industrie textile américaine, I'augmentation des
profits. L’économie normative fournit un cadre rigou-

Vérification
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reux a I'intérieur duquel des évaluations complexes
peuvent étre conduites de maniére systématique. Une
bonne analyse d’économie normative essaie aussi de
présenter explicitement et de fagon précise les valeurs
etles objectifs sur lesquels elle s’appuie, en présentant
notamment ses propositions sous la forme suivante:
«si tels sont les valeurs et objectifs poursuivis, alors
la meilleure politique publique est ... ».

En général, les économistes, comme les membres
de n’importe quelle profession, ne partagent pas
les mémes valeurs. Deux économistes peuvent étre
d’accord sur I’idée qu’une modification fiscale
particuliére accroitra I’épargne, méme si cela se
fait au bénéfice des plus riches et au détriment des
plus pauvres. En revanche, ils peuvent en tirer des
conclusions trés différentes quant au caractére plus
ou moins souhaitable de cette modification. L’un
peut s’y opposer parce qu’elle accroit I’inégalité
des revenus, 'autre peut la soutenir parce qu’elle
incite a épargner. Leur divergence tient aux valeurs
qu’ils attribuent aux effets de la politique retenue.
Par conséquent, leurs conclusions sont différentes
bien que leurs analyses positives de la politique
économique proposée soient identiques.

Les économistes donnent souvent I’impression
d’avoir entre eux de profondes divergences d’opi-
nion; en réalité, ils sont plus souvent en accord qu’en
désaccord mais leurs désaccords retiennent davantage
Iattention. En outre, lorsqu’ils sont en désaccord, les
économistes essaient d’en préciser I’origine: s’agit-il
(1) de I'utilisation de modéles différents? (2) de dif-
férences dans les estimations quantitatives des rela-
tions ? (3) d’échelles de valeurs différentes ? Chercher
a expliciter les sources et les motifs des désaccords
sur un sujet peut se révéler un moyen trés productif
d’améliorer nos connaissances dans ce domaine.

et application des connaissances

Résumé

1  La science économique étudie la fagon dont les individus, les entreprises et les
pouvoirs publics font des choi