La E-communication...
Enfin une COMMUNICATION
qui fait VENDRE !
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La E-communication...
Enfin une COMMUNICATION

qui fait VENDRE !
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Audit d’un site i)

Caractéristiques principales :

e Performance et niveau de séduction de la page d’accueil
e Ergonomie et aisance de navigation

e Capacité de fidélisation

* Incitation a I'achat, performance de I'lapproche avant-vente et du processus de
commande

e Qualité des contenus et services a valeur ajoutée
e Qualité de la relation clients-prospects

e Performance du processus de recueil d’informations marketing
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Points clés pour réussir un “Blog d’entreprise”
1. Jouer la transparence « Soyez comme vous étes »
2. Prendre parti (réle dévolu au Chef d’entreprise)
3. Apporter une valeur ajoutee
4. Actualiser le contenu régulierement

5. S’ouvrir sur I’extérieur (multiplier les liens et les blogs
pertinents)
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Pierre Audoin Consultants

blog.pac-online.com
Le Blog de la sociéete
PIERRE AUDOIN
CONSULTANTS
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blue-blog.fr : Le Blog de
I’Agence SAPHIR

» Objectif : transmettre des
messages « utiles » aux
cibles concernés

= \/ocation : toute
'innovation en Marketing et
Communication

LUt

De l'Océan Bleu au Marketing Viral

saphira

‘Agence Consed en Communication et E-marketing

Accueil |

25 @ Parti-Pris

LR ©

I I'Agence Coups de Ceur |

Osez le « Community Management » en
BtoB

o Parti-Pris
» Osezle «

t»

Managemen!
en BtoB

Comment réusse
trés rapidement
votre poltique de

Buzz Marketing ou
Chvstan Bankaert, Président de Petk Bateau, 3 éart dans le joumal b Stratégie des
«Le Monde » « Matrochics » (ks

poupées russes) ?
«Clest désormais par loffre qu'on attrape la demande et non
T'nverse. Le culte de la demande, considéré comme valable pendant des
décennies, C'est fini.

Stratégie de
‘Océan Bleu

» L3 E-communication
Plus personne ne peut vraiment savor ce quiattendent les in ﬂuuviﬂ(éin
consommateurs ». Bleu pour les PME

Comment une
Cet aphorisme en BtoC est encore plus vrai en BtoB. entreprse
phamaceutique 3
sy sortr d'un Océan
Suite de lartide.., Rouge pour plonger
dans son Océan
Bleu

Marketing Viral

» Comment un blog
peut- booster
Votre entreprse ?

Q commentate (0)/ parti-pris

» Medis socaux et
Marketing Viral BtoB : un bon
métange ?

25
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© Success Stories

Comment un blog peut-il booster votre RIS
ise ? banques francases
entreprise ? tisentles s

médias socaux ?

EDHEC : une
poltique de

Community

Management
réussie pour
PrOMOUVOI un
événement

o Interviews

» Michel Badoc ou le
neuromarketng en
acton

» Aujourdhu, La
Communication des
Entreprses est en
manque dhumour !

o Actu SAPHIR

» Marketng Bto8 :

Le blog est devenu en quelques années un support de communication 3 pokenr

part entiére sur intemet. externaliser &
aréation de votre

2 4 < contenu ?

Encore sous développé en France, malgré de nombreux efforts, i peut

deven un atout consdérable pour votre entreprise. Tl peut booster » Le Meaning Based

votre busness et humaniser votre mage sur ntemet. Marketng ou
comment
transformer fa

Suite de lartide... compréhenson en
acton




La E-communication...
Enfin une COMMUNICATION

qui fait VENDRE !
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Web Editorial : commentaires Blog Communautaire + Valorisation de 'Ego des

articles surtous les sites, Marketing Viral Actualisation + Contribution Ambassadeurs etdes

blogs concernes d’experts extérieurs Influenceurs

Participationa des Forums

Social Media Planning

Outils de mesure

Moderation Community Management

— Evénements partenaires
Contributions d’experts de la

e relayés par le Blog
societe a des blogs influents

etdes portails de la .
. Animation de Reseaux
profession >
Sociaux

(Facebook, Viadeo,
Twitter,Linkedin)

Clubbing

Campagnes e-mailings pour Référencement Référencement Référencement Social

Webinars réguliers A ;
promouvoir des Livres Blancs Optimisé (SEO ) Commercial (SEM) (SMO)
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4 Catégories de Brand Content @

1- des contenus informatifs directement liés aux usages du produit (recettes,

Ld
conseils,...)
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4 Catégories de Brand Content @

2- développer des lieux sous I'emprise de la marque

IKEA Restaurant & Café

IKEA FOOD

11
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4 Catégories de Brand Content

3- 'appropriation d’'un monde en liaison connecté a la marque

RED BULL ART OF CAN

Singapore 2010
*SCAPE, 2-11 July
www.redbullartofcan.sg

LE PRINTEMPS
DE BOURGES \4

CREDIT MUTUEL >\

| PROGRAMMATION

COMPLETE

| LE 31 JANVIER!

WOODKID
PATTI SMITH
PUBLIC ENEMY
ALPHA BLONDY
VITALIC VTLZR
BOYS NOIZE

A-TRAK

LOU DOILLON
OXMO PUCCINO

12
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4 Catégories de Brand Content @

4- la création d’'un monde dont elle est auteur a part entiere

0 EMENT DE HAPPINESS BOTTLE, e
. - 41
LA cntmon EXCLUSIVE DE Muu pour Coca-CoLa ! P

13
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La E-communication...
Enfin une COMMUNICATION

qui fait VENDRE !

——
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La stratégie de génération de leads et le marketing opérationnel,
voies prioritaires du succes en communication

En période de crise, arrétez de faire de la communication-autocélébration ou de la
communication-vitrine

Adoptez la génération de leads via une communication-appats
et des actions recurrentes de marketing opérationnel

15
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Stratéegie de generation de leads : process

Mini site de

jeneration de

leads et

detection de

N 4
:b,'w]c LS

E.dl " HH!,':
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Stratégie de genération de leads : les conditions du succes

« Concevez votre stratégie de génération de leads a long
terme

* Imaginez des appats a reelle valeur ajoutee

« Créer une communication d’encerclement

17
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Opération de Génération de Leads : LARCHE

Comment obtenir rapidement de nouveaux abonnés?

»
e “._'/’—‘_’ \

' Arche

s

= B—
M'P— ——— = L1 nw '
v (U . e o 1ECSnR M IR U SAOMWRUSR LT 113 Coamans by
SN LEVY L wtip sy
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Emailing

Pour &tre sir de recevoir nos mails, nous vous recommandons 4 sjputer courner@aulf fr dans votrs camet d dresse
Si vous ne pouvez pas visualizer corectement o2 message, merci de vous rendre il
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Gagnez 15 abonnements
d'un an a I'Arche : un nouveau regard juif
sur l'actualité et la culture

L'Arche a changé.

Véritable magazine d'actualité et
d'analyse, 'Arche vous fera découvrir
ou redécouvrir une nouvelle vision de la
vie culturelle, historique, politique.
économique, sociale du monde juif.
Avec de nouvelles rubriques. de
nouvelles idées, un regard étonnant et
pluraliste sur le judaisme

Téléchargez gratuitement le
dossier

« JERUSALEM, LA FERVEUR
ETLA PASSION » du dernier
numeéro et gagnez votre
abonnement d'un an a I'Arche. »

Participez

L'Arche : le magazine du judaisme frangais.

Landing Page

L’Arche : pour comprendre
Jérusalem difféeremment

Vous pensez connaitre Jérusalem ? Vous
porterez un nouveau regard sur cette ville en
téléchargeant le dossier « JERUSALEM,
LA FERVEUR ET LA PASSION ». Avec les
signatures de personnalités telles que
Alexandre Adler, Nir Barkat son nouveau
Maire, ou le célébre écrivain A.B Yehoshua,
Jérusalem vous fascinera par son mystére, sa
profondeur et sa mystique.

* Par tirage au sort et sous controle d'huissier

it cuommoncr s tannser
v i

Gagnez 15 abonnements
d’'un ana UArche : un nouveau regard juif
sur lactualité et la culture

En vous souhaitant une bonne lecture, vous
serez peut-étre I'heureux gagnant d'un abon-
nement* d'un an a I'Arche : le magazine du
judaisme frangais.

L'Arche est un média du Fonds Social Juif
Unifié, soutenu par I'’Appel Unifié Juif de
France.

L’ARCHE
39 rue Broca 75005 Paris. Tel : 01 44 84 80 63

Téléchargez le dossier « JERUSALEM,

LA FERVEUR ET LA PASSION » du dernier
numéro et gagnez un abonnement gratuit
d’un an a I'Arche : le magazine du judaisme
frangais.

Cvite e
Nom*

Pémom*

Email*

Profession

Adresse*

Code postal®

Ville*

Inscription

Page de confirmation

Email de confirmation

G.SZAPI

Gagnez 1 i

Merci de votre participation

L'Arche : pour comprendre
Jérusalem différemment

Vous pensez connatre Jérusalem ? Vous porterez
un nouveau regard sur catte vile en
téléchargeant le dossier « JERUSALEM, LA
FERVEUR ET LA PASSION ». Avec les
signatures de personnalités telles que Alexandre
Adler, Nir Barkat son nouveau Maite, ou le célébre
écevain A B Yehoshua, Jérusalem vous fascinera
par son mystére, sa profondeur et sa mystique

frangais.

France.

L'ARCHE

39 rue Broca 75005 Paris. Tel - 0144 84 80 63

En vous souhaitant bonne lecture., vous serez
peut-&tre Meureux gagnant dun abonnement®
dun an a MArche : le magazine du judaisme

Nous vous remercions de l'intérét que

vous portez a I'Arche.

Vous pouvez télécharger
le dossier « JERUSALEM, LA
FERVEUR ET LA PASSION».

L’Arche est un média du Fonds Social Juif
Unifié, soutenu par Appel Unifié Juif de

L£]9)

* Partirage au sort et sous contrble dhuissiar (Conaute e églemant

St

Votre participation a bien été enregistrée. Nous
vous avertirons trés bientdt si vous étes heureux
gagnant dun abonnement dun an & fArche

Pour mieux connaitre
I'Arche visitez le site du
magazine en cliquant ici
www.larchemag.fr

L'ARCHE : le magazine du judaisme frangais

39 rue Broca 75005 Paris. Tel: 0144 84 80 63




Résultats :

e Nombre d’abonnés avant l'opération :
2000

T m(mmn

e Fichiers loués : 95 000 e ‘ i U

e Inscriptions:
— 823 inscrits
— 644 opt-in
e Relance

e Nouveaux abonnés au 30/03/2013 : 280

G.SZAPIRO



Pour étre 3ir de recevoir nos malls, nous vous recommandons d'sjouter agenceblsusaghiccom dans votre comet d'adresse
Si vOuUS N POUVEZ Pk visualises COMBCEmMEnt 08 MEEge. Mt 06 vous rendre i

1¢r e-mailing g
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LA E-COMMUNICATION :
ENFIN UNE COMMUNICATION QUI FAIT VENDRE !

La Crise 7... Quelle Crise ? Pas pour tout le _ Je clique ici pour
télécharger le Livre Blanc :

monde et en particulier pas pour les sociétés R EiCoiieation
qui innovent et anticipent les désirs de leurs Enfin une COMMUN
cibles. Voyez les résultats d'Airbus, de Kia, de a EN
Starbucks

En communication sortez des sentiers

battus...

Pratiquez une politique globale de W
E-Communication... mais pas avec timidié ou l""‘;:":f:‘.:\;:-s.um
passivité, au contraire avec une volonté

obstinée d'associer directement la
communication a la vente,
Comment ?

En téléchargeant le Livre Blanc

« La E-Communication : Enfin, une
COMMUNICATION qui fait VENDRE ! » écnt e
par Gabnei Szapiro, PDG de 'Agence SAPHIR
C'est gratuit.

Vous découvrirez comment réussir en
E-Communication en optimisant 7 actions
complémentaires. Un outil de travail et de
réflexion particulérement opportun pour toutes
les firmes ayant résolument adopté une culture
Web et Mobile

[ —
saphire

Agence Consedl en Communication et E-Marketing
Contact : Gabriel SZAPIRO

Mail : szapiro@bleusaphir.com

Blog : http-//www.blue-blog fr/




Landing Page

CRISIS!
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LA E-COMMUNICATION :
ENFIN UNE COMMUNICATION
QUI FAIT VENDRE !

Dans ce Livre Blanc, vous découvrirez les 7
actions indispensables et complémentaires
pour réussir votre Stratégie Globale de
E-Communication

. Sites et Blogs
Géneration de Leads
Communication via le Mobile
Valorisation de I'Ego du client
Evangélisation

. Analyse réguliére du ROl
Partage d'expénences via le Community
Management

NS WN -

7 actions qui vous donneront les clefs d'une
nouvelle communication axée sur une
obligation de résultat : |'augmentation de
votre Chiffre d'Affaires

Lo E-commanicatipn,

Entin ane COMMUNCATION
0l Fat VEMDRE 1

saphirg

Agence Conseil en Communication et E-Marketing
Contact : Gabriel SZAPIRO

Mail - szapiro@bleusaphir.com

Blog : http://www.blue-blog fr/

sophey




Page web de
confirmation

CRISIS!
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LA E-COMMUNICATION :
ENFIN UNE COMMUNICATION
QUI FAIT VENDRE !

Dans ce Livre Blanc, vous découvrirez les 7 actions
indispensables et complémentaires pour réussir
votre Stratégie Globale de E-Communication

Sites et Blogs

Génération de Leads

Communication via le Mobile
Valorisation de I'Ego du client
Evangélisation

Analyse réguliére du ROl

Partage d'expériences via le Community
Management

~N O, E W -

7 actions qui vous donneront les clefs d'une nouvelle
communication axée sur une obligation de résultat
l'augmentation de votre Chiffre d'Affaires

[————
saphire

Agence Conseil en Communication et E-Marketing
Contact : Gabriel SZAPIRO

Mail : szapiro@bleusaphir.com

Blog : http://www blue-blog fr/

qul tait

Lk COmmunication

arét
notre Livre

us peu un email
Blanc

Entim une COMMUNICATION
VENDRE |




CRISIS!

E-mailing de
confirmation
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LA E-COMMUNICATION :
ENFIN UNE COMMUNICATION QUI FAIT VENDRE !

Je clique ici pour

Nous vous remercions de l'intérét que vous télécharger le Livre Blanc :
portez 3 notre Livre Blanc. « La E-Communication :

: . R Enfin une COMMUNICATION
Cliquez sur I'image pour le télécharger qui fait VENDRE ! »

immédiatement.

Par ailleurs, vous pouvez suivre l'actualité,
les Parti-pris et les Coups de Cceeur de
I'Agence SAPHIR en visitant notre blog :

http:/iwww.blue-blog.fr/

La £ communication
Eafin une CONMUNICATION
Qi fakt VENDRE |

Notre équipe est 3 votre entiére disposition
pour toutes vos demandes.

Atrés bientdt!

[——— -
saphire

Agence Conseil en Communication et E-Marketing
Contact : Gabriel SZAPIRO

Tél: 0153249191

7 rue de la fidélité, 75010, Paris

Mail : szapiro@bleusaphir.com

G.SZAPIRO




Résultats

B Résultat final :

m 244 inscrits (soit 68 % des cliqueurs)

LA E-COMMUNICATION :
ENFIN UNE COMMUNICATION QUI FAIT

® Dont 159 nouveaux contacts

Tous les
emailing
Délivrés 15593

Ouverts 1870
Cliqués 360
Inscrits 244

————
saphire
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La E-communication...
Enfin une COMMUNICATION

qui fait VENDRE !

Y
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; etapes indispensables pour aller a la rencontre du Mobinaute

@ Le «display mobile » avec des banniéres

@® L’ Adwords mobile avec Google

@ Les béta-testeurs pour apparaitre sur le Top 25 de 1’ App Store, de 1’Android Market, ...
@ Les billets sponsorisés avec les blogeurs influents

@ Les e-relations presse

27
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iPod =

10:29

Interstitiel

ui._SFR 2 10:50 ~—

Une folle envie de fringues ? Besoin de |'avis de vos
copines ? Vous voulez passer commande n'importe
ou et n'importe quand ? Cette application est pour
vous !

Vite, le compte a rebours commence :

1. VOUS VOULEZ DU CHOIX ?
Parfait, vous avez acces a l'intégralité de |'offre
prét-a-porter et décoration sur votre mobile.

2. VOUS AVEZ DEJA UNE IDEE PRECISE ou VOUS
AVEZ EU UN COUP DE COEUR DANS LE
CATALOGUE ?

C'est simple, utilisez le moteur de recherche ou
rentrez directement la référence de I'article dans la
rubrique "commande avec le catalogue".

QO

Recherche Mises a jour




Banniéere @

ui..SFR ¥ 10:50

iPod = 10:42 (=

LAREDOUTE | KKK K 459 notes GRATUIT

Soldes Jusqu a Une folle envie de fringues ? Besoin de |'avis de vos

ﬁ LOVE AND SEXE copines ? Vous voulez passer commande n'importe

Ce qui a sauvé mon couple ou et n'importe quand ? Cette application est pour

vous !

B _ Vite, le compte a rebours commence :
“ ke

\ 8 T Bntney spears styliste pour... 1. VOUS VOULEZ DU CHOIX ?
g Parfait, vous avez accés a I'intégralité de |'offre

E BEAUTE ET FORME prét-a-porter et décoration sur votre mobile.

" La mart 2 clTie e \

. Quelle protection solaire ch...

| el P i 2. VOUS AVEZ DEJA UNE IDEE PRECISE ou VOUS
AVEZ EU UN COUP DE COEUR DANS LE
CATALOGUE ?

C'est simple, utilisez le moteur de recherche ou
rentrez directement la référence de |'article dans la
rubrique "commande avec le catalogue".

-

Angelina jolie, glamour en...

Sélection Categories Top 25 Recherche Mises a jour
¢ J



Géolocalisation v &

Description
PERMILOC est la premiere application qui permet de
contréler a tout moment qui a le droit de me

localiser, quand je décide d'étre localisé, ou et

avec guelle précision. L'utilisateur est libre d'inviter
ses proches, ses amis et son entourage. L'utilisateur
bénéficie également des « Bons Plans » géolocalisés
en profitant des promotions — shopping, restaurants,
voyages et d’alertes de type « Sécurité civile»
géolocalisées. '

“Retour OuEs Tu Enregistrer )

Ranger dans le groupe

Please wait... 10:24 o Porso > X A 1}’ /I\ G)
e rI I I | ‘ ‘ Le Contact me localise
. Quand @~ p
Recherche
... tout le temps >
groups C C
- F | carla =
Perso vl n o = 2 6 i
@) 4|
( .. partout > D
3 Pro (0 [V i
. © M Danielle e
) Goodaeats @) B ! u el > B il
Civil Security (0) @ ‘ % Kevin
) . . - Q Perso
| , M
‘ Mathis A o |
. ] Q Perso

Eléments Clés

* Gestion avancée Géolocalisation via Back-Office

(Algorithme de prédiction, systeme de pusher

embarqué)

* Gestion de permissions (Qui, Ou, Quand)

* Alertes invitations et bons plans

* Réalisation de I'intégralité du Sl
° Notifications

* Multilingue b‘

[ App Store

= \Windows
Phone

2 \\indows

Store
IAPAG  FOT @3 C|b|eS
»I Nouvellevile Q € |Ph0n.e
. Android
| Chapelle-des-Fougeretz Ston W P8

Saint-Gregoire Th ACtIVIté IDappS
Mau asl-aF"]anor ‘ Concept|on
* Ergonomie, design

a Villejean
Beauregar: T e
- ayeulles

n-le-Coquet? Cesson- o , . , .
Sk Développement et intégration
s B * Validation, Test de charge
“Le Blosne Chantepie
Brequigny. [FEH i
& Technique
Saint-Jacques-de-la-Lande OS 5 O 6 1
Googlé Q O] : " e
fhs - Android 2.3+
—k/ + 4km WP8
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QUEST CEQUE CEST ? COMMENT CA MARCHE ? BIENTOT  QUI SOMMES-NOUS ? PARTENAIRES CONTACT

L' Appli de la
Permission

Available on the
D App Store

Actualités

MOBILE.
WORLDCONGHR
Barcelona | 25 - 28 February 2013

; Malin! Les marques B s

+ Pormissions e

leurs bons plans
Ou je veux.
Quand je veux.

Lancement En Avant Premiére De
PermiLoc Et OuESTu Lors Du
MWC (Mobile World Congress) A
Barcelone

Lancement en avant premiére de
PermiLoc et OuEsTU lors du MWC
(Mobile World Congress) a Barcelone

Deveryware, spécialisée dans les

Serv...
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L’opération Bons Plans de

()| pEveEryuJAre
| o

IBERIA




TUS MEJORES
OFERTAS AHORA
EN EL MOVIL

Selecciona quién, dénde y Cuando §

Descargg la aplicacign v

REGISTRATE &
&% Puedes ganar uno de los
Y 2ipads’
mini &

que regalamos

s ®
SHAmOS preseitd
gstamds

e tiorid
MOblle ress

‘ i 4
g?ﬂgs 5/6100- | ,\ Jias:127/02}y 25/033

I m
a m
fa com/Perm @Permiloc_es gan dorselcomunicara
/ itoc & @ ana
cebook

<9 TopaTopa -
£SRITs

G.SZAPIRO



G.SZAPIRO



La I"APP
GEH[HEAHZAEIUN SUEIM

{ I

: Your BEST DEALS from
Tys mejores ofertas . ;
ahora ewn el MOV‘ L Yoy favoynte stores

selecciona qyidn; déude ¥ cyande Yoy select whe, where and whex

l'i

[t g

i

localiza & s con(3clos con | simple clc
% siemp[s CO% S0 consentimienio

qa @rcaoncm

g @ FCBOTIGA

SIHPLECA T vm

selecciana guien, dosde ¢

Descarga Lo aplicacisun Dowunload the Application and

registrate sigu P

Puzde_.: qauar yue deL o3

N : 1
% 'P“ﬁf%'ﬁm o one o 2 ipads Mint

Yoy may be eligible o win

& Coucyrie dias: 27702 ¥ 2570t Draws: 27702 qud 2508
EL ganader 3¢ comymicart per e-mail winaer Will be joined bY mail
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Les annonceurs partenaires

h!!-.’ SEPHORA
base N UD®N
MANGO Tapalapa

MUJI

OFF CIAL STORE
=
EER &

EUREKA

)M? UM \N)( % d“““‘h’ WC&TFS

© Soloptical
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La E-communication...
Enfin une COMMUNICATION

qui fait VENDRE !

——

Gcowumcmou
R
ou RO

o
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Warketing viral b' o '

0!‘ fdc[

S‘/ t @ QV‘ affiliaticn

C'est bien joli tout cela...
Mais ¢a me rapporte

COMBIEN ®
B
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Scoring @

Visibilité » Nombre de contenus créés au sujet de 1’entreprise
» Page Rank
Trafic Web » VU, Pages vues

» Nombre de liens entrants
» Nombre de requétes sur les univers liés a la
marque

Image » Mots clés associés a I’entreprise sur les moteurs
» Analyse des commentaires

Notoriété » Nombre de requétes sur 1 *entreprise
» Reprise des contenus dans les médias et blogs
« influents »

Réputation > Qualité des commentaires
> % des utilisateurs invitants des amis a se connecter
avec ’entreprise

Interaction » Nombre de contributions, qualité et nature de
celles-ci

» Nombre de relais : RT, forward, lien partagé,
mentions sur Twitter, ect.

» Public actif vs Public inactif

Engagement

Ventes » Evolution du CA
» Recommandations
» Notations clients

G.SZAPIRO



» Marketing de la Performance
ou comment évaluer le R.O.l. du E-Marketing ?

Marketing a la performance 22
T R Y

Principal KPI Marketing de la

Veille (Key Performance Réseaux Sociaux
. Performance
Indicators)
- Google Alertes - Google Adwords - Facebook
Google Analytics
- Alerti - Eloqua (scoring des - Twitter
leads)
- Netvibes - Linkedin
- Nurturing (découvrir
les « pépites » - Viadeo
d’ opportunité de chiffre
d’ affaires) - Xing
- Affiliation
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Google

Exemple d’'une campagne d’affiliation pour Intersport

4R

i

¥ INTERSPORT

¥ INTERSPORT

‘Alloccasion de: = .
de Football:..

a coupe dumonde

¥ INTERSPORT

PARTEZ A 2
EN AFRIQUE DU §UD !

A propos de nous Charte Powered by Butineo.fr
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La E-communication...
Enfin une COMMUNICATION

qui fait VENDRE !

N
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Stratégie d’Evangeélisation

L'appropriation d’'une image de Leadership et d'Innovation releve
d’'une stratégie d’évangeélisation
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Interviews d’Influenceurs
pour témoignages sur le

site / blog

Participation a des Forums

sur Internet

G.SZAPIRO

Site / Blog

EVANGELISATION

Conception d’un Livre Blanc

Marketing relationnel :

Petit-déjeuner débat

Speaking opportunities




Oracle

Si ce message ne ¢affiche pas correctement, cliquez ici

ORACLE’

QUELLE

POUR VOTRE

‘ - S l -—

v \WOTIVATION; A

™ \ SRFORMANCE - da ; LIVRE BLANC
\,_\ ) o A u 4 . : / ORACLE'

Les principaux bénéfices d'une
planification d'entreprise

- . . . pertinentes
E-mailing incitatif dertrepri
etre un e
application

pour une meilleure pr ;]
e peut limitera u par an, elle doit
a rant une optimisation continue et une
e et efficace de la str de l'entreprise.

* Plus grande réactivité car le cycle
a tél éc h ar er de planification plus court

g vtez comment le = Meilleure prise de décisions
on et les i * Précisions accrues

U n | IVre b I an C . ‘ ge| ! o | - = Performances financiéres plus

visibles

Cliquez ici pour télécharger le livie blanc

Vous recevez ce message en tant qu'inscrit aux bases CNET/T arsus.
Sivous ne souhaitez plus recevoir ces messages, cliquez ici
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La E-communication...
Enfin une COMMUNICATION

qui fait VENDRE !

S
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ent Partners

Microsoft

Obijectifs :

soft Stud

- Valoriser I’ Ego des étudiants via le sentiment d” appartenance a un « Club Privé »
(Microsoft sélectionne seulement 100 MSP — triés sur le volet - par an en France).

Au total la communauté regroupe 2000 MSP dans le monde.

- Permettre aux étudiants de partager leur passion pour les nouvelles technologies

Moyens :

- Portail Communautaire MSP
- Blog MSP

- Page Facebook MSP

- Page Twitter MSP

47
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tudent Partners

|
Microsoft
Page d’ accueil du Portail MSP France

France Changer | Tous|
tudiantsm E "
etudliantsms = =
: & we are the champions 5. ... mais saurons-nous

e MlCI’OSOft‘ €5 € ants conserver ce titre ? A vous de jouer!

f BLOG BOUTIQUE JOB IMAGINE CUP

pour devenir

Student Partner .

UDENT\PABRTNERS

NOW’'S YOUR TIME TO SHINE

UNE COMMUNAUTE D'ETUDIANTS

Trombinoscope

Les Microsoft Student Partners (MSP) forment une communauté d'étudiants passionnés par les nouvelles
technologies, qui n'hésitent pas & partager leurs connaissances et leur enthousiasme avec les autres étudiants. DECOUVREZ
Certains sont des bloggeurs, d'autres animent des associations, d'autres enfin organisent des formations ou des LES STUDENT
conférences dans leurs écoles. Il n'y a pas de profil type, tout étudiant ayant envie de partager sa passion pour les PARTNERS
technologies trouve sa place dans le programme.

Chaque année, Microsoft sélectionne environ 100 MSP en France. Au total, l]a communauté des MSP regroupe
plus de 2000 étudiants dans le monde.

Le programme Témoignages



Conclusion : La communication globale s’approprie
la E-communication

Elaborer une politique de E-communication demande de créer une veritable
culture « Internet » au sein de I'entreprise. Cette culture doit instiller tous les
messages Marketing et Communication de la firme, fondés sur le partage de
I'Information et 'émergence de « tribus-clients ».

Blog de I'’Agence SAPHIR : blue-blog.fr
B8 Email : szapiro@bleusaphir.com
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http://www.blue-blog.fr/
http://www.blue-blog.fr/
http://www.blue-blog.fr/
mailto:szapiro@bleusaphir.com

